NOTA DE FUNDAMENTARE

Sectiunea 1

Titlul proiectului de act normativ

HOTARARE privind aprobarea Strategiei nationale de promovare a produselor agroalimentare

romdnesti 2025 — 2029 si a planului de actiune aferent acesteia

Sectiunea a 2-a

Motivul emiterii actului normativ

2.1. Sursa proiectului de act normativ

in conformitate cu Programul de Guvernare 2023-2024, una dintre priorititile de actiune mentionate in
Anexa nr. 2 — Viziune pentru natiune (parte integrantd din Hotdrdrea Guvernului nr. 22/2023 pentru
acordarea increderii Guvernului publicati in Monitorul Oficial, Partea I, nr. 533 din 15 iunie 2023), a
constituit-o adoptarea Strategiei nationale de promovare a produselor agroalimentare romanesti 2025 -
2029 (denumita in continuare Strategia), in vederea sustinerii si dezvoltarii agriculturii nafionale.

In contextul misiunii de audit al performantei desfagurate la nivelul Ministerului Agriculturii si
Dezvoltdrii Rurale (MADR), efectuat de Curtea de Conturi, a fost formulati Recomandarea cu privire
la elaborarea unei Strategii nationale in domeniul promovdrii calitifii produselor agroalimentare
romdnesti 2025 2029,

Adoptarea Strategiei nafionale de promovare a produselor agroalimentare romanesti 2025 — 2029 intri
In responsabilitatea Ministerului Agriculturii si .Dezvoltéirii Rurale, din perspectiva obiectivului prioritar,
acela de asiglirare §i garantare a securitiii élimentare a populatiei.

in consecin{d, MADR, in calitate de orém de specialitate al administratiei publice centrale care aplica
strategia §i programul de guvernare in domeniul agroalimentar, are responsabilitatea elaboririi Strategiei
nationale de promovare a produselor agroalimentaré romanesti 2025 ~ 2029, precum si a implementarii

prevederilor acesteia.

2.2. Descrierea situatiei actuale

Roménia dispune de un potential agroalimentar considerabil, dar insuficient utilizat, cu un nivel de
valorificare scazut fati de media statelor membre ale Uniunii Europene, ceea ce impune adoptarea si
implementarea de politici si strategii specifice care si asigure valorificarea eficientd si integrald a
acestuia. Conform datelor EUROSTAT, in anul 2021, agricultura Roméniei era pe locul 7 in Uniunea
Europeana (UE), cu o productie de peste 21 de miliarde de euro. In acelasi timp, analizand ierarhia tarilor

europene din punct de vedere al valorii productiei agroalimentare industriale, se observa: in anul 2020,

! Baza de date Eurostat, Annual detailed enterprise statistics for industry (NACE Rev. 2, B-E) (2005-2020) — Manufacture of

food products Gross investment in machinery and equipment - million euro cod serie sbs_na_ind r2
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Germania inregistreazi cea mai mare valoare a indicatorului analizat, cu o valoarea a productiei de 173
mii mil. euro (19,62% din totalul european), urmati de Franta (17,33%), Italia (13,32%) si
Spania (11,8%). Roméinia se situeazi pe locul 18, cu o valoare a productiei de 9000 mil. euro,
contribuind astfel cu doar 1,04% in realizarea valorii inregistrate la nivel european. In urma celor
prezentate anterior, se identificd la nivelul Roméniei, o pozitie sub media europeans, in ceea ce priveste
valoarea productiei realizate la nivelul ramurilor industriei agroalimentare.

Evolutia deficitului comercial pentru produsele agroalimentare (cu exceptia cerealelor) In ultimii 10 ani -
experti din cadrul Academiei de Studii Economice au analizat balanta comerciald din Roménia pentru
perioada 2013-2022 (studiu de specialitatez- efectuat pe baza datelor statistice furnizate de INS) - relevd
un deficit important al balantei comerciale pentru produsele agroalimentare, equuzﬁnd exportul de
cereale, astfel: rata medie anuald de crestere a importurilor in perioada analizati a fost de 11,7%,
comparativ cu o ratd medie de crestere a exporturilor de 10,2%. Repercusiunile pot fi observate in
deteriorarea semnificativa a balantei comerciale in ultimii 10 ani, care a atins 4,6 mld. euro in anul 2022.
Valoarea exporturilor de produse agroalimentare (cu exceptia cerealelor) a reprezentat 8,3% din totalul
exporturilor in Romﬁnia, ceaa importﬁrilor 9,75% din total, in timp ce deficitul comercial al produselot
agroalimentare (cu exceptia ceréalelor) a reprezentat 13,5% din totalul deficitului comercial al Roméniei
in anul 2022. Competitivitatea sectorului agroalimentaf este reflectatd de persistenta deficitului comercial
agroalimentar, dar §i de structura schimburilor comerciale: exporturile sunt dominate de materii prime
precum gru, porumb, seminfe de floarea soarelui (excedentare la nivelul Romaniei), iar peste jumitate
din importurile Roméniei sunt produse finite cu valoare adiugati mare.

Printre cauzele care au condus la aceastd situatie, identificate de experti nationali si internafionali (din
partea Bincii Mondiale) se regisesc:

® brandurile colective de export au fost insuficient dezvoltate si ponderea firmelor care detin marci
proprii inregistrate pe ﬁie;ele externe a fost redusd; mircile comerciale roménesti, brandurile sectoriale si
brandul de fard nu au fost suficient promovate gi nu au avut notorietatea necesard pentru a sustine
cresterea exporturilor;

® brandurile ambasador ale Roméniei au fost putin cunoscute peste graniti, cu excepfia tarilor unde au
fost prezente comunititi semnificative de roméani;

® prezenta online a firmelor roménesti nu a generat suficientd expunere internationald; existd o nevoie de
imbunititire a instrumentelor de marketing online;

® majoritatea intreprinderilor mici $i mijlocii (IMM-urilor) au cunostinte limitate referitoare la marketing,
branding, informare, identificare de oportunititi si networking;

@ nu au fost prospectate suficient de mult noi piete externe in afara Uniunii Europene;

® produsele roménesti destinate exporturilor pe pietele externe tinti au o competitivitate

limitatd/insuficients;

z https://www.applied-research.ase.ro/wp-content/uploads/2023/07/Studiu-Strategii-pentru-echilibrarea-balantei-comerciale-
a-Romaniei-prin-stimularea-si-sustinerea-productiei-nationale-July-2023 pdf

3 https://www.madr.ro/docs/poca/2024/Studiul—I—analiza—diagnostic-sector-aggoalimentar-RO.pdf




® consumatorii interni nu sunt informafi suficient asupra calititii produselor roménesti si preferd si
achizitioneze produse importate;

@ obtinerea certificdrilor in domeniul calitifii este scdzuti, ceea ce determina ca acreditarea la export

sau gésirea de parteneri externi si fie dificila.

in acest context si in acord cu obiectivele prevazute in Programul de guvernare 2023-2024 cu privire la
sectorul agroalimentar, sectorul industriei alimentare roménesti trebuie si isi consolideze performantele

si sd devind competitiv pe termen lung. ‘

Deopotrivd cu modernizarea acestui sector, prin cresterea investitiilor in unitéfi de procesare in vederea
retehnologizdrii, sunt esentiale elaborarea $i implementarea unor politici coerente de promovare, care si
contribuie la consolidarea orientdrii citre piati si la éresterea competitivitafii produselor alimentare
roménesti, prin incurajarea/stimularea consumatorilor in ceea ce priveste consumul de produse autohtone
si la diminuarea exportului de materii prime §i a importului de produse cu valoare adiugats, in vederea
reducerii deficitului balantei comerciale agroalimentare nationale.

Astfel, Intelegerea atitudinilor, cunostintelor si comportamentului in consumul global de alimente este
vitald pentru armonizarea cadrului de reglementare pentru productia si comercializarea alimentelor, in
vederea asigurdrii sdndtdfii, nutritiei §i sigurantei sdnititii pentru consumatori, precum si pentru
protejarea mediului.

Calitatea si diversitatea productiei agroalimentare reprezinti unul dintre punctele forte ale economiei,
reprezentdnd un avantaj concurential pentru producitorii din Roméania, contribuind in mod semnificativ
la patrimoniul sdu cultural $i gastronomic actual. Acest fapt se datoreazi competentelor si hotirarii
agricultorilor si producitorilor/procesatorilor din industria alimentars, care au pastrat vii traditiile si, in
acelasi timp, au finut seama de metodele §i materialele de productie noi, inovative.
Producatorii/procesatorii pot continua s ofere o gami diversificatd de produse de calitate, stimulafi in
mod corespunzdtor pentru eforturile depuse. Aceasta presupune ca ei si aibd capacitatea de a informa
cumpdratorii §i consumatorii in privinta caracteristicilor propriilor produse, in conditii de concurentd
loiala. De asemenea, aceasta presupune ca producitorii/procesatorii si isi poati identifica in mod corect
produsele pe piafa si totodatd si confere o identitate produselor proprii pentru a veni in intdmpinarea
nevoilor si cerinfelor consumatorilor, atunci cind acestia aleg produse agroalimentare.

Este cunoscutd importanta medihlui social in influentarea preferinfelor alimentare ale consumatorului
romén, influenfarea comportamentului fatd de produsele roménesti si a rezultatelor in materie de sinitate
a persoanelor, iar o serie de politici integrate puse in aplicare sunt recunoscute ca fiind esentiale pentru
crearea unui mediu alimentar sinitos. Prin urmare, sunt necesare politici si interventii in domeniu,
producitorii din sectorul agroalimentar fiind o parte importanti in efortul de realizare a acestor
deziderate.

Un factor determinant in sustinerea §i dezvoltarea comertului cu produse agroalimentare il constituie

promovarea produselor agroalimentare care, pe l4ngi faptul ci este o oportunitate de afaceri, reprezintd




§i o responsabilitate pentru valorificarea $i conservarea patrimoniului nostru alimentar si a diversitatii
agricole a tarii.

In conformitate cu prerogativele legale specifice, MADR, ca autoritate publici centrald cu
responsabilitati in aplicarea strategiei §i programului de guvernare, elaboreaza si implementeazi strategii
nafionale §i reglementari specifice sectoriale in domeniile agriculturii §i productiei alimentare, in acord
cu prin,cipiile politicii agricole comune (PAC), 1n vederea garantirii securitdfii alimentare, la nivel
national. In acest context, prin aceastd Strategie, MADR urmareste sprijinirea producitorilor si
procesatorilor din sectorul agroalimentar pentru a valorifica potentialul agricol al Roméniei, a dezvolta
comunitdfile rurale si a consolida pozifia produselor romanesti pe pietele interne si internationale, dat
fiind faptul ¢ Roménia are atat o istorie bogata, cét si tradifii culinare autentice si dispune de un potential
insemnat de a produce alimente de tnalti calitate, care sd satisfaci nevoile de consum intern, precum si
ale pietei internationale.

Calitatea §i diversitatea productiei agroalimentare reprezintd unul dintre punctele forte ale economiei,
reprezentind un avantaj concurential pentru producitorii din Romania, contribuind in mod semnificativ
la patrimoniul siu cultural $i gastronomic actual. Acest fapt se datoreazi competentelor §i hotararii
agricultorilor si producitorilor/procesatorilor din industria alimentari, care au pistrat vii traditiile si, in
acelagi timp, au adoptat metode si materiale de productie noi, inovative pentru cresterea eficientei si a
productivitatii.

Neadoptarea proiectului de act normativ va avea un efect negativ asupra cetdtenilor/consumatorilor, dar
i asupra producitorilor/procesatorilor (In mod deosebit producitorii mici/IMM-urile) intrucit balanta
comerciald se va mentine negativi (exportul de produse alimentare cu valoare addugata va fi limitat, va
continua exportul de materii prime - cereale, importul de bunuri alimentare va fi crescut), consumatorii
nu vor detine suficiente date i informatii in baza cirora s3 aleagd produse de calitate, autentic romanesti,
producitorii/procesatorii mici vor avea un ritm lent de imbunititire a valorificirii produselor din cauza
cunostinfelor limitate referitoare la marketing, branding, informare, identificarea de oportunitafi si

networking.

2.3. Schimbiiri preconizate

Prin Strategia de promovare a produselor agroalimentare roménesti 2025 - 2029, rezultatele agteptate si
efectele preconizate sunt urmitoarele:

. Fructificarea potentialului agricol al Roméniei, revitalizarea zonelor rurale prin folosirea materiei
prime locale, crearea de noi locuri de muncd, cresterea valorii adiugate si a valorii de piatd a produselor
agroalimentare;

. Crearea unei imagini/perceptii pozitive asupra alimentelor romanesti §l a recunoagterii calitatii si
particularitatilor nationale atat pentru consumatorii roméni cit si pentru pietele statelor membre UE si

pietele tarilor terte;




* Congtientizarea consumatorului referitoare la calitatea produselor autohtone si la patrimoniul
cultural gastronomic roménesc;

 Sustinerea producitorilor §i procesatorilor din sectorul agroalimentar de a-si consolida pozitia
produselor roménesti pe pietele interne si internationale, concomitent cu protejarea tradiiilor si identitatii
locale;

* Sustinerea producitorilor locali in adoptarea practicilor durabile de productie si in imbunititirea
calitétii i diversitatii produselor lor;

* Identificarea §i consolidarea instrumentelor de sprijin in vederea promovdrii produselor alimentare
autohtone, inclusiv a fondurilor provenind din bugetul national, fonduri UE;

® Consolidarea consultarii/dialogului si antrenrii actorilor care activeazi in sectorul agroalimentar,
respectiv producitori, procesatori, comercianti, exportatori, organizatii/entitafi comerciale;

® Extinderea i intdrirea schimburilor comerciale in domeniul industriei agroalimentare, prin
identificarea de noi piefe de desfacere si extinderea categoriilor de produse roménesti pentru export;

¢ Cresterea numdrului de produse atestate/recunoscute/certificate pe scheme de calitate nationale §i pe
sisteme de calitate europene, cit §i cregterea consumului de produse agroalimentare roménegti, a
competitivitafii si, implicit, a exporturilor de produse agroalimentare pe piata international3;

 Stimularea investitiilor: obtinerea protectiei la nivel european si inregistrarea pe scheme de calitate
nationale vor stimula investifiile in infrastructura de productie si procesare, ducind la imbunititirea
calitafii si standardelor de productie;

e Cresterea valorii addugate: produsele cu protectia DOP/DOC, IGP si STG adauga o valoare mai
mare materiilor prime, crescand astfel veniturile producitorilor; produsele agroalimentare care au
dobéndit protectia DOP, IGP, STG si/sau au fost atestate pe scheme de calitate nationale vor beneficia de
o recunoastere oficiald a calitatii §i autenticitatii lor, ceea ce va spori atét increderea consumatorilor, cat si
extinderea comertului cétre noi piete;

* Dezvoltarea turismului: produsele de calitate i produsele traditionale pot atrage turisti §i vizitatori,
sprijinind astfel industria turismului.

in concluzie, prin promovarea produselor agroalimentare romdinesti, va creste consumul intern al
acestora, dar §i prezenfa acestora pe rafturile magazinelor din intreaga lume, redefinind astfel standardul
de excelentd in sectorul agroalimentar. |

in acelagi timp, Strategia se referd si la aspectele privitoare la sustenabilitate, siguranta alimentari si
nutritie, pentru a demonstra ci produsele agroalimentare roménesti reprezintd alegerea inteligenti pentru
;nsumatorii din Europa §i din Intreaga lume, contribuind astfel la consolidarea reputatiei Roméniei ca un
furnizor de incredere §i inovator pe piata agroalimentara globala.

Implementarea Strategiei, mecanismul de monitorizare si evaluare vor fi realizate prin infiinfarea
Comitetului interinstitufional responsabil cu monitorizarea §i evaluarea Strategiei Nagionale de
promovare a produselor agroalimentare romdnesti 2025 — 2029. Rapoartele de monitorizare vor fi

elaborate semestrial §i anual, (dupd caz), pentru a documenta progresul si impactul Strategiei. Pe baza




datelor colectate, evaluarea Strategiei va fi realizati in doui etape: o primi etapd intermediari (la
mijlocul perioadei de implementare) si una la finalizarea perioadei de implementare a Strategiei.
Evaluarea va viza gradul de atingere al indicatorilor Strategiei, numirul, valoarea si rezultatele
actiunilor/mésurilor, precum si gradul de corelare intre tintele diferitelor strategii.

Institutiile care vor fi implicate In implementarea acestei Strategii sunt:

- MADR va coordona implementarea Strategiei nationale de promovare a produselor agroalimentare
romdnesti 2025 — 2029; realizarea unui Registru de piati, tip platformi electronici in care vor fi introduse
informatii Idespre operatorii economici din domeniul agroalimentar i despre produsele pe care acestia le
produc/proceseazi si care déresc sd participe la activitdfi de promovare, precum §i despre autorititile
publice desemnate si deruleze activitifi de promovare a produselor agroalimentare, derularea de misuri si
acfiuni specifice privind sustinerea §i promovarea consumului produselor agroalimentare autohtone;
elaborarea/participarea la intocmirea de analize de specialitate in vederea identificirii preferintelor/cererii
consumatorilor privind produsele agroalimentare roméanesti; organizarea si/sau participarea la actiuni de
promovare, mediatizare, nationale sau internationale etc.;

- Ministerul Economiei, Digitalizarii, Antreprenoriatului si Turismului va identifica si promova pachete
de finantare pentru participarea producitorilor roméni la tArguri, evenimente de profil ale misiunilor
economice/comerciale;

- Ministerul Educafiei si Cercetdrii va introduce in curriculum gcolar lectii despre o alimentatie sinitoasi
$i beneficiile consumului de produse locale, produse inregistrate pe sisteme de calitate europene/scheme
de calitate nationale;

- Ministerul Afacerilor Externe va coordona propunerea/incheierea, cu institutii omoloage din statele
membre UE, precum si din tari terte, de memorandumuri, parteneriate/acorduri/ protocoale, avand ca
scop promovarea schimburilor comerciale cu produse agroalimentare.

- Ministerul Investitiilor §i Proiectelor Europene va identifica instrumente si mecanisme specifice din
fonduri europene pentru susfinerea producitorilor de produse agroalimentare si de promovare a
produselor agroalimentare autohtone, in strictd corelare cu prioritiile strategice ale Politicii de Coeziune,
precum $i a actiunilor identificate in programe;

- Agentia Roméni pentru Investitii §i Comerf Exterior va derula activitafi specifice destinate promovirii
relatiilor comercial economice internationale ale Roméniei cu tirile partenere.

- Agentia Nafionald Sanitard Veterinara si pentru Siguranta Alimentelor §i Autoritatea Nationala pentru
Protectia Consumatorilor vor contribui alaturi d¢ MADR la promovarea produselor agroalimentare
roméanesti prin campanii de informare si constientizare a beneficiilor aduse de consumul produselor
locale, de consumul produselor a céror trasabilitate este usor de identificat de citre consumator;

- Institutul National de Statisticd va furniza date statistice specifice domeniului conform Conventiei de

colaborare incheiatd la data de 5 martie 2014 care reglementeazi continutul si derularea actiunilor de




cooperare, in domeniul sistemului informational statistic, in scopul completirii si dezvoltarii capacitatii

de informare si decizie, precum si al intregirii fondului national de date statistice.

2.4. Alte informatii

Procesul de eclaborare a Strategiei s-a desfisurat in perioada 2019 — 2024, incluzind perioada de
implementare a proiectului ,,Consolidarea capacititii MADR de a elabora politici si reglementiri
specifice in vederea implementdrii unui sistem strategic national pentru trasabilitatea si integritatea
produselor agroalimentare”, Cod SIPOCA/SMIS2014+: 589/126983, proiect cofinantat din Fondul
Social European (FSE) prin Programul Operational Capacitate Administrativi (POCA) 2014-2020.
Elaborarea Strategiei a pornit de la analiza detaliatd a studiilor si a raspunsurilor primite la chestionare
aplicate partilor interesate, actiune realizati de experti ai Bincii Mondiale in colaborare cu Ministerul

Agriculturii i Dezvoltirii Rurale.

Sectiunea a 3-a

Impactul socioeconomic

3.1. Descrierea generali a beneficiilor si costurilor estimate ca urmare a intririi in vigoare a
actului normativ

In acord cu obiectivele prevazute in Programul de guvernare 2021-2024 cu privire la sectorul
agroalimentar, sectorulrindustriei‘ alimentare roménesti trebuie si i§i consolideze performantele si s3
devind competitiv pe termen lung.

Modemizarea acestuia, prin sprijinirea investifiilor in vederea retehnologizirii, este o necesitate
stringentd care trebuie si fie susfinuta atét prin absorbtia fondurilor europene, cit si prin bugetul de stat,
astfel incat potentialul agricol nafional sa fie valorificat integral si eficient.

Deopotriva cu cresterea investifiilor in unititi de procesare, sunt esentiale elaborarea, implementarea
unor politici coerente de promovare, care si contribuie la consolidarea orientirii catre piatd si la
ceea ce priveste consumul de produse autohtone si la diminuarea exportului de materii prime si a
importului de produse cu valoare adaugatd, in vederea reducerii deficitului balantei comerciale
agroalimentare nationale.

Promovarea produselor agroalimentare la nivel national §i european si o mai mare atentie in ceea ce
priveste responsabilitatea sociald pentru sinatatea oamenilor si animalelor, precum si pentru mediu, sunt

prioritare.

Din acest motiv, sunt necesare aborddri noi in politicile de promovare nationale alimentare si

nutrifionale n anii urmdtori, pentru a atinge atdt Obiectivele de Dezvoltare Durabili si tintele conexe,
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convenite de guvernele din intreaga Uniune Europeand, cit §i pentru asigurarea securititii alimentare.

3.2. Impactul social

Influentarea preferintelor alimentare ale consumatorului roman, influentarea comportamentului fata

de produsele roménesti, precum §i crearea unui mediu alimentar sandtos al populatiei.

3.3. Impactul asupra drepturilor si libertitilor fundamentale ale omului

Nu este cazul.

3.4. Impactul macroeconomic

Actiunile din domeniul agroalimentar, inclusiv implementarea Strategiei pot genera un impact

macroeconomic important.

3.4.1. Impactul asupra economiei §i asupra principalilor indicatori macroeconomici

Produsele agroalimentare roménesti inovative precum si cele cu protectia DOP, IGP si STG, produsele
inregistrate pe scheme de calitate nationale sau produsele care au adoptat sisteme internationale de
certificare voluntard vor deveni mai competitive pe piata interni si internationald, va creste
consumul/valorificarea acestora, aspect care va genera un efect pozitiv asupra balantei comerciale
(va creste exportul de produse alimentare cu valoare adiugati, va scidea importul de alimente).
Prin obiectivele §i méasurile propuse se estimeazi §i un efect pozitiv si asupra dezvoltirii turismului si

serviciilor.

3.4.2. Impactul asupra mediului concurential si domeniul ajutoarelor de stat

Proiectul de act normativ nu se referd la acest subiect.

3.5. Impactul asupra mediului de afaceri

Produsele agricole si alimentare romdanesti reprezintd un vector important al economiei nationale si,
implicit, al economiei mondiale, prin aportul lor indispensabil la dezvoltarea turismului §i serviciilor,
contribuind la crearea locurilor de munci §i a unitailor de productie, generdnd prosperitate si cregterea
venitului national.

Produsele cu protecfia DOP, IGP §i STG adaugi o valoare mai mare materiilor prime, crescind astfel
veniturile producitorilor §i procesatorilor din industria agroalimentari. Produsele agroalimentare
romanesti vor deveni mai competitive pe piata internd si internationald, atrigand atentia consumatorilor
inducénd o crestere a cererii, implicit a productiei; promovarea produselor inovative va evidentia noi
| oportunititi de afaceri.

3.6. Impactul asupra mediului inconjuritor

Nu este cazul.




3.7. Evaluarea costurilor si beneficiilor din perspectiva inovirii si digitalizirii

Nu este cazul.

3.8. Evaluarea costurilor §i beneficiilor din perspectiva dezvoltiirii durabile

Nu este cazul

3.9. Alte informatii

Nu este cazul.

Sectiunea a 4-a

Impactul financiar asupra bugetului general consolidat atit pe termen scurt, pentru anul curent, cit

§i pe termen lung (pe 5 ani), inclusiv informatii cu privire la cheltuieli §i venituri

- in mii lei (RON) -
Media
o Anul . : pe
Indicatori Urmitorii patru ani o
curent cincl
ani
1 2 4 5 7

4.1. Modificari ale veniturilor bugetare, plus/minus,

din care:

buget de stat, din acesta:

impozit pe profit

L.

1.

2. impozit pe venit
1. bugete locale

1.

impozit pe profit

1. bugetul asigurérilor sociale de stat:

1. contributii de asigurari

d) alte tipuri de venituri

Se va mentiona natura acestora.)

4.2, Modificari ale cheltuielilor bugetare, plus/minus,

din care:

1. buget de stat, din acesta:

1. cheltuieli de personal

2. bunuri §i servicii




1. bugete locale: - - - - - -
1. cheltuieli de personal

2. bunuri §i servicii

1. bugetul asigurérilor sociale de stat: - - - - - -
1. cheltuieli de personal

2. bunuri i servicii

d) alte tipuri de cheltuieli - - - - - -

(Se va mentiona natura acestora.)

4.3. Impact financiar, plus/minus, din care: - - - - - -

a) buget de stat

b) bugete locale - - - - - -

4.4. Propuneri pentru acoperirea cresterii cheltuielilor - - - - - -

bugetare

4.5. Propuneri pentru a compensa reducerea veniturilor| - - - - - -

bugetare

4.6. Calcule detaliate privind fundamentarea - - - - - -

modificdrilor veniturilor si/sau cheltuielilor bugetare

4.7. Prezentarea, In cazul proiectelor de acte normative a ciror adoptare atrage majorarea cheltuielilor
bugetare, a urmatoarelor documente:
Nu este cazul

4.8. Alte informatii

Nu este cazul
Masurile propuse in proiectul de act normativ nu au impact asupra bugetului de stat.
Implementarea masurilor cuprinse in proiectul de act normativ se va realiza cu incadrarea in bugetele

anuale ale ordonatorilor principali de credite implicati.

Sectiunea a 5-a

Efectele proiectului de act normativ asupra legislatiei in vigoare

5.1. Misuri normative necesare pentru aplicarea prevederilor proiectului de act normativ
Aprobarea Strategiei Nafionale de promovare a produselor agroalimentare romdnesti 2025 — 2029
contribuie la realizarea unuia dintre obiectivele asumate prin programul de Guvernare aferent perioadei
2023 - 2024.

Obiectivul general al prezentei Strategii este in conformitate cu strategiile existente la nivel european si
are ca scop obtinerea de citre Roménia de beneficii substantiale de pe urma valorificarii productiilor
sale agricole, a calitdfii produselor agroalimentare si a traditiilor sale culinare i, prin promovarea
acestora, contribuind, astfel, la asigurarea unei mai bune prosperititi si la obtinerea unor rezultate

economice pozitive pentru cresterea nivelului securititii alimentare si a sinitatii populatiei.
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5.2. Impactul asupra legislatiei in domeniul achizitiilor publice

Nu este cazul.

5.3. Conformitatea proiectului de act normativ cu legislatia UE (in cazul proiectelor ce transpun
sau asigura aplicarea unor prevederi de drept UE)

Prezentul act normativ nu se referi la acest subiect.

5.3.1. Misuri normative necesare transpunerii directivelor UE

Nu este cazul.

5.3.2. Misuri normative necesare aplicirii actelor legislative UE

Nu este cazul.

5.4. Hotariri ale Curtii de Justitie a Uniunii Europene

Nu este cazul.

5.5. Alte acte normative si/sau documente internationale din care decurg angajamente asumate

Nu este cazul.

5.6. Alte informatii

Nu este cazul.

Sectiunea a 6-a

Consultirile efectuate in vederea elaboririi proiectului de act normativ

6.1. Informatii privind neaplicarea procedurii de participare la elaborarea actelor normative

Nu este cazul.

6.2. Informatii privind procesul de consultare cu organizatii neguvernamentale, institute de

cercetare §i alte organisme implicate

Pentru elaborarea prezentei Strategii, a fost constituit un grup de lucru dedicat, format din reprezentanti

ai MADR alituri de experti ai Biincii Mondiale.

Proiectul de act normativ a fost transmis pentru punct de vedere citre organizatii, asociatii, federatii,
patronate  din  industrie in data de 19.04.2024 si la institutele de cercetare

acreditate/asociative/academice (Academiei de Stiinte Agricole si Silvice ,,Gheorghe Ionescu Sigesti”).
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Din partea mediului academic au fost‘consultate urmétoarele institutii: Academia de Stiinfe Agricole
si Silvice ,,Gheorghe Ionescu-Sigesti”, Institutul National de Cercetare-Dezvoltare pentru Bioresurse
Alimentare — IBA Bucuresti, Institutul pentru Cercetdri in Economie Circularid si Mediu ,Ernest
Lupan”- IRCEM, Academia Romﬁné,. Academia de Studii Economice din Bucuresti, Institutul
National de Cercetare — Dezvoltare pentru Chimie §i Petrochimie — [CECHIM Bucuresti, Universitatea
de Stiinfe Agricole si Medicind Veterinari, Institutul de Cercetare pentru Economia Agriculturii si
Dezvoltare Rurald, Institutul National de Cercetare — Dezvoltare pentru Stiinte Biologice Bucuresti
(INCDSB), Institututul de Prognozi Economici — Academia Romani, Statiunea de Cercetare-
Dezvoltare pentru Viticultur i Vinificatie Blaj.

Din partea institufiilor publice au fost consultate urmitoarele: Secretariatul General al Guvernului,
Agentia Nationald a Zonei Montane, Agentia de Pliti si Interventie pentru Agriculturd, Agentia pentru
Finantarea Investitiilor Rurale, Oficiul National al Viei si Produselor Vitivinicole, precum si directii
de specialitate din cadrul MADR.

Totodatd, au fost consultate urmétoarele asociatii/federatii reprezentative pentru industria alimentari:
Federatia Najionald a Producitorilor de Produse Tradifionale din Roménia, Asociafia pentru
Promovarea Alimentului Roménesc, Federafia Nationald a Producitorilor din Agricultura, Industrie
Alimentard §i Servicii Conexe din Roménia — Pro Agro, Organizafia Interprofesionald Nationald
»Prodcom Legume-Fructe” din Roménia (OIPA), Patronatul Romin din Industria de Morarit,
Panificatie si Produse Fiinoase, Asociafia Nationali a Industriilor de Morarit si Panificatie din
Roménia ~ ANAMOB, Federatia Patronali Roméni din Industria Alimentard ,Romalimenta”,
Asociafia Patronaldi Rominid din Industria Laptelui, Asociatia Romini a Céarnii, Asociatia
Producitorilor de Telemea de Sibiu, Grup aplicant - Asocierea Plicinti Dobrogeand, Asociatia pentru

promovarea Carnatilor de Plescoi, Cooperativa Agricola Integrati Tara Mea.

6.3. Informatii despre consultirile organizate cu autorititile administratiei publice locale

Avénd 1n vederea prevederile Planului de actiuni, care se raporteazi inclusiv la administratia publici
locala, prin adresa nr. 22/254502/24.03.2025 a fost transmis pentru consultare citre Asociatia
Municipiilor din Romania, prin adresa nr. 22/255326/05.11.2025 catre Asociatia Comunelor din
Romania, prin adresa nr. 22/255327/05.11.2025 citre Asociatia Oraselor din Romania si prin adresa

nr. 22/255328/05.11.2025 citre Uniunea Nationali a Consiliilor Judetene din Romania.

6.4. Informatii privind puncte de vedere/opinii emise de organisme consultative constituite prin
acte normative

Nu este cazul.

6.5. Informatii privind avizarea de ciitre:

a) Consiliul Legislativ

b) Consiliul Suprem de Apdrare a Tarii
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¢) Consiliul Economic si Social
d) Consiliul Concurentei
e) Curtea de Conturi

Se avizeazi de Consiliul Legislativ si Consiliul Economic si Social.

6.6. Alte informatii

Nu este cazul.

Sectiunea a 7-a

Activitdti de informare publicd privind elaborarea §i implementarea proiectului de act normativ

7.1. Informarea societitii civile cu privire la elaborarea proiectului de act normativ
Au fost respectate prevederile Legii nr. 52/2003 privind transparenta decizionald in administratia
publici, republicatd. Actiunea de informare s-a ficut prin afigarea pe site-ul Ministerului Agriculturii

si Dezvoltirii Rurale, www.madr.ro, proiectul de act normativ fiind postat la data de 13.03.2025.

Totodatd, proiectul de act normativ a fost dezbitut in sedinta din data de 01.04.2025 a Comisiei de

dialog social constituita la nivelul Ministerului Agriculturii $i Dezvoltirii Rurale

7.2. Informarea societatii civile cu privire la eventualul impact asupra mediului in urma
implementirii proiectului de act normativ, precum si efectele asupra sinititii si securititii
cetidtenilor sau diversititii biologice

Nu este cazul.

7.3. Alte informatii

Nu este cazul.

Sectiunea a 8-a

Masuri privind implementarea, monitorizarea §i evaluarea proiectului de act normativ

8.1. Misurile de punere in aplicare a proiectului de act normativ
Pentru implementarea §i monitorizarea Strategiei va fi infiintat Comitetul interinstitutional
responsabil cu monitorizarea §i evaluarea Strategiei Nationale de promovare a produselor
agroalimentare romdnegti 2025 — 2029.

* In cadrul procesului de monitorizare vor fi urmdrite:
- atingerea indicatorilor stabiliti (de exemplu: numar de actiuni de identificare produse agroalimentare
cu potential de inregistrare pe scheme de calitate nationale si sisteme de calitate europene; numir de

actiuni  de  intervievare/chestionare = consumatori, numir de  acfiuni/campanii  de
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congtientizare/informare/educare consumatori, numir de evenimente specifice de promovare produse

agroalimentare roménesti, numér parteneriate/memorandumuri/acorduri/protocoale intre autorititile

omoloage din statele membre UE si tari terte etc.);

- Incadrarea in termenele asumate;

- raportarea periodicd, analiza §i dezbaterea rezultatelor raportirilor, astfel incdt institutiile

responsabile sd primeascd feedback rapid §i coerent referitor la bunele practici pe care le

implementeaza, la barierele pe care trebuie si le depdgeasci si la oportunititile pe care trebuie si le

valorifice;

- asigurarea transparentei implementirii fata de toate partile interesate;

- identificarea precoce a riscurilor ce pot periclita buna implementare a prezentei Strategii si adoptarea

unor abordiri pentru gestionarea optimi a acestora.

Institutiile publice responsabile cu implementarea masurilor cuprinse in prezentul act normativ sunt:

- Ministerul Agriculturii i Dezvoltirii Rurale

- Ministerul Economiei, Digitalizarii, Antreprenoriatului si Turismului

- Ministerul Educatiei si Cercetarii

- Ministerul Sanatatii

- Ministerul Afacerilor Externe

- Ministerul Investitiilor i Proiectelor Europene

- Agentia Roména pentru Investifii si Comert Exterior

- Autoritatea Nationald Sanitari Veterinara si pentru Siguranta Alimentelor
- Autoritatea Nationala pentru Protectia Consumatorilor

- Institutul National de Statistica

Detalii asupra atributiilor au fost prezentate la pct. 2.3 si in corpul Strategiei.

8.2. Alte informatii

Nu este cazul.
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In acest sens, a fost elaborat prezentul proiect de hotirdre a Guvernului privind aprobarea Strategiei
nationale de promovare a produselor agroalimentare roméanesti 2025 — 2029 si a planului de actiune

aferent acesteia, pe care il supunem.-spres@ipntare.
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GUVERNUL ROMANIEI

HOTARARE

privind aprobarea Strategiei nationale de promovare a produselor agroalimentare
roméinesti 2025 — 2029 si a planului de actiune aferent acesteia

in temeiul art. 108 din Constitutia Romaniei, republicata, si al art. 25 lit.e) din Ordonanfa de
urgentd a Guvernului nr. 57/2019 privind Codul administrativ, cu modificérile si completirile
ulterioare,

Guvernul Roméniei adopti prezenta hotéarare.

Articol unic. Se aprobad Strategia nationald de promovare a produselor agroalimentare
romanesti 2025 — 2029 si planul de actiune aferent acesteia, previzute in anexa care face
parte integranti din prezenta hotirare.

PRIM-MINISTRU
Ilie-Gavril BOLOJAN
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ANEXA

STRATEGIA NATIONALA DE PROMOVARE A

PRODUSELOR AGROALIMENTARE ROMANESTI

2025 - 2029
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1. INTRODUCERE

Ve 2
Conform datelor EUROSTAT, in m;a\nu\l 2021) agricultura Roméniei era pe locul 7 in Uniunea
Europeand (UE), cu mé de peste 21 de miliarde de euro. Valoarea productiei agricole in UE a
crescut cu 8 % in anul 2021. in aceeasi perioadi, Romania a avut o crestere de 25 % fatd de anul
2020.
Industria agroalimentard roméaneascd este un pilon esential al economiei nationale, reprezentdnd nu
doar o sursd importantd de venituri §i locuri de munca, ci §i un factor crucial in asigurarea securitatii
alimentare a populatiei si in promovarea resurselor agricole deosebit de bogate ale farii noastre. Cu o
istorie bogatd si traditii culinare autentice, Roménia are un potential insemnat de a produce alimente
de 1naltd calitate, care si satisfacd nevoile, atit ale populatiei locale, cit si ale pietei internationale.
Produsele agricole si alimentare sunt un vector important al economiilor nafionale si, implicit, al
economiei mondiale, prin aportul lor indispensabil la turism §i servicii, contribuind intr-o proportie
foarte mare la crearea locurilor de muncd §i a unitdfilor de productie, generdnd prosperitate si
cresterea venitului national. De aici si preocuparea institufiilor economice, politice, culturale,
nationale s$i internationale pentru analizarea, protejarea §i promovarea produselor alimentare
traditionale, finalizate cu elaborarea cadrului legal necesar.
in ultimele decenii, industria agroalimentara roméaneasci a evoluat considerabil, adoptand tehnologii
modeme, standarde de calitate inalte §i practici sustenabile pentru a sustine cresterea productiei
agricole si dezvoltarea de produse alimentare competitive la nivel european si international. Astfel,
promovarea produselor agroalimentare roménesti nu este doar o oportunitate de afaceri, ci §i o
responsabilitate pentru conservarea gi valorificarea patrimoniului nostru alimentar §i a diversitatii
agricole a térii.
Diversitatea culturald a térilor este reflectatid si in diversitatea gastronomicd, intr-o lume in care
societatea contemporand este multietnica, multireligioasi si multiculturala. Produsele agroalimentare
si bauturile (vin, bauturi spirtoase) europene, modul acestora de producere atestd amprenta nationald a
fiecdrei {dri, componenta etnica, traditiile, conditiile pedoclimatice specifice.
Patrimoniul gastronomic al Roméniei este divers, strdns impletit cu istoria férii $i cu pozitia sa
geograficd, la intersectia drumurilor intre Apus §i Résérit, fiind rezultatul formdrii, in timp, a
gusturilor si obiceiurilor culinare specifice poporului romén.
Prezenta Strategie de promovare a produselor agroalimentare romdnesti 2025-2029 (denumitd in
continuare Strategie) 1si propune si evidentieze importanta acestui sector si caracteristicile unice ale

produselor roménegsti, precum calitatea, autenticitatea si gustul inconfundabil.
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in acelagi timp, Strategia are in vedere i aspectele privitoare la sustenabilitate, siguranta alimentara si
nutrifie, pentru a demonstra ci produsele agroalimentare roménesti reprezinti alegerea inteligenta
pentru consumatorii din Europa si din intreaga lume.
In acest context, MADR a elaborat prezenta strategie de promovare, care va fi implementatd in
perioada 2025 — 2029, contribuind astfel la consolidarea reputatiei Roméniei ca un furnizor de
incredere si inovator pe piata agroalimentard globali.
Procesul de elaborare a Sirategiei s-a desfasurat in perioada 2019 — 2024, incluzind perioada de
implementare a proiectului ,, Consolidarea capacititii MADR de a elabora politici si reglementdiri
specifice in vederea implementirii unui sistem strategic national pentru trasabilitatea si integritatea
produselor agroalimentare”, Cod SIPOCA/SMIS2014+: 589/126983, proiect cofinantat din Fondul
Social European (FSE) prin Programul Operational Capacitate Administrativi (POCA) 2014-2020.
Elaborarea Strategiei a pornit de la o analizd detaliatd a studiilor si a rdspunsurilor primite la
chestionare aplicate partilor interesate, actiune realizati de experti ai Bancii Mondiale in colaborare cu
MADR. Aceste documente au oferit o bazi solidd de date si informatii privind starea actuald a
sectorului agroalimentar din Romania, incluzand identificarea punctelor slabe si a vulnerabilititilor,
precum si a punctelor forte si oportunitatilor.
Pentru elaborarea prezentei Strategii, a fost constituit un grup de lucru dedicat, format din experti in
diferite domenii relevante, inclusiv agriculturd, economie, precum si reprezentanti ai MADR, alaturi
de experti ai Bancii Mondiale.
Pe baza datelor obtinute din studii si consultéri, grupul de lucru a analizat si modelele de bune practici
adoptate in Polonia si Irlanda pentru promovarea produselor agroalimentare locale.
Institutii implicate
Institutii publice :

e Ministerul Agriculturii i Dezvoltirii Rurale;

e Ministerul Economiei, Digitalizarii si Antreprenoriatului si Turismului;

e Ministerul Educatiei si Cercetirii;

e Ministerul Sanatatii;

e Ministerul Afacerilor Externe;

e Ministerul Investitiilor i Proiectelor Europene;

e Agentia Romana pentru Investitii si Comert Exterior.

e Autoritatea Nationala Sanitard Veterinara si pentru Siguranta Alimentelor;
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e Autoritatea Nationald pentru Protectia Consumatorilor;
e Departamentul pentru Dezvoltare Durabild din cadrul Secretariatului General al
Guvernului.

> Institute de cercetare de profil, reprezentanti ai mediului academic, printre care
mentiondm: Academia de Stiinte Agricole si Silvice Gheorghe Ilonescu-Sisesti,
Academia Roméind, Institutul de Cercetare-Dezvoltare pentru Ecologie Acvatica,
Pescuit i Acvaculturd Galai etc.

> Institutul National de Statistica.

> Entititi reprezentative ale sectorului agroalimentar (organizatii, asociafii, clustere)
printre care menfiondm: Federatia Nationald a Producétorilor de Produse Traditionale
din Roménia, Asociatia pentru Promovarea  Alimentului  Roménesc,

Asociafia Producitorilor de Salam de Sibiu etc.

-

Prezenta Strategie are ca viziune obfinerea de cétre Roménia de beneficii maxime de pe urma

productiilor sale agricole, a calitifii produselor agroalimentare si a traditiilor sale culinare i, prin

promovarea acestora, sd asigure mai multd prosperitate §i rezultate economice Vﬁbﬁti&é in folosul
populatiei.

P4nd in anul 2030, Rominia aspira sa fie lider regional in productia si exportul de produse
.agroalimentare cu valoare adiugati. Inspiratd din succesul produselor tradifionale roménesti pe
pietele externe si capitalizdnd proiectele majore In curs de desfasurare, Strafegia urmiregte si
transforme sectorul agroalimentar intr-un pilon robust al economiei nafionale. Angajamentele actuale,
combinate cu lectiile Invatate din modelele altor {dri, vor contribui la diminuarea exporturilor de
materii prime §i reducerea importurilor de produse agroalimentare prelucrate.
MADR, autoritate publicii centrald cu prerogative legale in asigurarea securititii alimentare
nationale, reprezinti generator de sprijin, institutie care creazi si difuzeazi fluxuri de
informare §i cunoastere pentru dezvoltarea si fructificarea potentialului agroalimentar al
Romaniei.

Scopul Strategiei este de a intreprinde mésuri necesare pentru a réspunde cerintelor pietelor moderne
s m; la maximum potentialul agroalimentar romanesc. Actiunile §i colabordrile strategice,
adaptarea la noile oportunititi, sporirea vizibilitétii produselor agroalimentare roméanesti i asigurarea

competitivitafii acestora pe piata interna §i pe piete terte vor determina cresterea consumului intern de

produse roménesti, redefinind astfel standardul de excelenti in sectorul agroalimentar.

S
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3. PRIORITATILE, POLITICILE SI CADRUL LEGAL EXISTENTE «/Q)

Strategia este structurati in acord cu prioritifile guvernamentale si europene, acestea vizand siguranfa
si securitatea alimentard, comerful cu produse agroalimentare si competitivitatea sectorului
agroalimentar, astfel:
> Securitatea si siguranta alimentari:
® Scop: Asigurarea accesului constant la alimente suficiente, sigure si nutritive pentru toti
cetifenii.
® Initiative principale: Investitii in tehnologie si inovatie, formare profesionald pentru
angajatii din sector si promovarea practicilor agricole §i industriale moderne, implementarea
de standarde de calitate, monitorizarea lanfului de aprovizionare §i promovarea practicilor
agricole si industriale sustenabile.
® Colaboréri: Cooperare cu agentiile nationale si internationale din domeniul santiii si

alimentatiei pentru a stabili protocoale de lucru si a rispunde la eventualele crize alimentare.

> Comert:

o Scop: Extinderea prezentei produselor agroalimentare roménesti pe pietele interne si

externe.

° Initiative principale: Stabilirea de parteneriate comerciale, participarea la targuri

internationale si promovarea produselor roméanesti pe pietele finti.

Dezvoltarea turismului gastronomic reprezintd un pilon esential in construirea identitafii
turistice a Roméniei, prin exploatarea sinergici a potentialului local si al gastronomiei
specifice fiecdrei regiuni.

° Colabordri cu camerele de comert, cu MEDAT, ARICE, cu misiunile diplomatice

(ambasade, consulate) §i cu reprezentantele comerciale pentru a identifica si exploata

oportunititile de piata.

> Competitivitatea sectorului agroalimentar:
° Scop: Cresterea eficientei §i productivititii In sectorul agroalimentar, determmand ca
Roménia si fie o tard cu un grad ridicat de competitivitate pe piata globala.
° Initiative principale: Investitii in tehnologie i inovafie, formare profesionald pentru
lucritorii din sector §i promovarea practicilor agricole moderne.
L Colaborari: Parteneriate cu institute de cercetare, universitifi si organizafii

internationale pentru a beneficia de cele mai bune practici i tehnologii disponibile.

-
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Politicile publice s§i proiectele intreprinse In domeniul promovidrii produselor agroalimentare

roménesti:

Nr. crt. (Institutie inifiatoare Politica publica propusi

Modificarea legislatiei aferente achizitiilor publice in vederea
AgroTransilvania cresterii consumului de produse agroalimentare certificate ca gi
Cluster (ATC) premisd a protejarii sdnitatii populafiei printr-un regim alimentar
echilibrat.

2. ARICE Politicd publicé pentru promovarea produselor la export.

Programul de promovare “Ewnjoy, It’s From Europe”, program
desfasurat in cadrul Politicii UE de promovare a produselor
agricole, scopul acestui program fiind de a sprijini producétorii din
sectorul agroalimentar, atidt pentru a patrunde pe pietele
internationale, de a-si consolida pozitia pe aceste piete, cét si de a
creste competitivitatea sectorului agricol din UE;

PS PAC 2023-2027 - politica de promovare vinuri pusd in aplicare
prin:

3. Uniunea Europeand | Actiuni de informare referitoare la vinurile romanesti, desfisurate
in statele membre, pentru incurajarea consumului responsabil de
vin sau promovarea sistemelor de calitate al UE care vizeazi
denumiri de origine si indicatii geografice;

Promovarea vinurilor - care si conducd la imbunititirea
competitivititii produselor vitivinicole din UE in tdrile terte,
inclusiv deschiderea si diversificarea pietelor vinurilor.

UE a dezvoltat sisteme de certificare a calitdtii produselor alimentare, care oferd garantii
consumatorilor, protejeaza specialititi culinare regionale si sustin utilizarea tehnicilor traditionale de
preparare.

La nivel european, exista sisteme de recunoastere/certificare a calitatii:

. Denumire de Origine Protejati (PDO - Protected Designation of Origin). Aceste produse
sunt indivizibil legate de o zond geograficd specificd. Bunurile de consum sunt produse,
procesate/preparate intr-o anumiti regiune geografica, folosind ingrediente si expertizi locala.

. Indicatie Geografica Protejata (PGI - Protected Geographical Indication). Aceste produse
sunt identificate ca provenind dintr-o anumitd regiune in care sunt produse, procesate/preparate.
Ingredientele pot proveni si din alte zone.

. Specialitate Traditionald Garantati (TSG - Traditional Specialties Guaranteed). Aceste

produse sunt fabricate prin tehnici sau ingrediente traditionale, fard legdturd cu o anumitd zona

geografica.
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Produsele ecologice — in cazul produselor prelucrate, cel putin 95 % dintre ingredientele agricole sunt
ecologice; legislatia europeand privind aceastd mentiune de calitate facultativi acopera trei domenii
principale: productia si etichetarea, controalele si schimburile comerciale.

Sistemele europene de recunoastere a calititii nu se referd doar la produse alimentare, ci si la vinuri,
bauturi spirtoase sau bauturi aromatizate.

Aldturi de sisteme de recunoagtere/certificare a calitdtii produselor alimentare europene, la mivel

national, au fost reglementate urmitoarele scheme de calitate:

° produs traditional (schemai de calitate notificatd la CE);
® produs alimentar obtinut conform unei retete consacrate (schema de calitate notificati la CE);
° mentiune de calitate facultativa - produs montan;

In privinta cadrului legislativ specific domeniului, precizim:
/’_""_—-‘——M"‘—& . "

La nivel national:

e Norme principale:

o Ordonanta de urgen{d a Guvernului nr. 92/2011 pentru aprobarea organizirii unor actiuni de
informare $i promovare privind politicile aplicate in domeniul agriculturii si dezvoltarii rurale,
in plan intern si international, cu modificarile §i completérile ulterioare;

o Ordonanti de urgentd a Guvernului nr. 147/2022 privind infiintarea, organizarea si
funcfionarea Agenfiei Roméne pentru Investifii §i Comerf Exterior, precum s§i pentru
modificarea Ordonantei de urgentd a Guvernului nr. 43/2017 privind infiinfarea, organizarea i
functionarea agentiilor pentru Intreprinderi mici §i mijlocii, atragere de investitii §i promovare
a exportului;

o Legea nr. 168/2017 privind instituirea zilei de 10 octombrie - Ziua nafionald a produselor
agroalimentare roméanesti;

o Legeanr. 79/2019 privind instituirea Zilei nafionale a gastronomiei si a vinului roméanesc;

o Ordonanta de urgentd a Guvernului nr. 34/2000 privind produsele ecologice, cu modificarile gi

completdrile ulterioare;

e Norme secundare si tertiare:
o Hotirirea Guvernului nr. 152/2015 privind stabilirea cadrului institutional si a unor mésuri
pentru punerea in aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1.151/2012 al Parlamentului European si

al Consiliului din 21 noiembrie 2012 privind sistemele din domeniul calitatii produselor

agricole si alimentare;
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o Ordinul ministrului agriculturii si dezvoltdrii rurale, ministrului sandtitii si presedintelui
Autoritatii Nationale pentru Protectia Consumatorilor nr. 724/ 1082/360/2013 privind atestarea
produselor traditionale, cu modificarile si completatile ulterioare;

o Ordinul ministrului agriculturii $i dezvoltdrii rurale, ministrului sindtifii si presedintelui
Autoritatii Nationale pentru Protectia Consumatorilor nr. 151/ 1.460/213/2021 privind
inregistrarea retetelor consacrate, precum si atestarea produselor alimentare obtinute conform
retetelor consacrate, cu modificérile §i completrile ulterioare;

o Ordinul ministrului agriculturii §i dezvoltdrii rurale nr. 1762/2015 privind aprobarea
Procedurii de inregistrare si verificare a documentatiei pentru dobéndirea protectiei unui
sistem de calitate a unui produs agricol si/sau alimentar, a Procedurii de declarare a opozitiei
la nivel national si a Procedurii de transmitere la nivelul Comisiei Europene a cererii de
inregistrare a sistemelor de calitate ale produselor agricole si/sau alimentare, in vederea
dobandirii protectiei la nivelul UE, precum s§i a Regulilor specifice privind modelul si
utilizarea logoului national;

o Ordinul ministrului agriculturii si dezvoltdrii rurale nr. 1412/2018 pentru aprobarea
Regulamentului privind recunoasterea organismelor de inspectie i certificare a produselor
agricole sau alimentare si de supraveghere a activitafii organismelor de inspectie si certificare
a produselor agricole sau alimentare care vor dobéndi protectia indicatiilor geografice protejate
(I.G.P.), a denumirilor de origine protejate (D.O.P.) si a specialitatilor tradifionale garantate
(8.T.G.);

o Ordinul ministrului agriculturii si dezvoltirii rurale nr. 390/2019 privind aprobarea Procedurii
preliminare de inregistrare §i protectie la nivel nafional a cererilor de protectie a unei indicatii
geografice si de transmitere citre Comisia Europeand a declarafiei privind cererile de protectie
a indicatiilor geografice pentru produsele vitivinicole aromatizate;

o Hotirdrea Guvernului nr. 537/2022 privind stabilirea cadrului institufional §i a masurilor
pentru punerea in aplicare a Regulamentului (UE) 2019/787 al Parlamentului European §i al
Consiliului din 17 aprilie 2019 privind definirea, descrierea, prezentarea si etichetarea
bauturilor spirtoase, utilizarea denumirilor bauturilor spirtoase in prezentarea si etichetarea
altor produse alimentare, protectia indicatiilor geografice ale bauturilor spirtoase, utilizarea
alcoolului etilic si a distilatelor de origine agricold in bauturile alcoolice si de abrogare a

Regulamentului (CE) nr. 110/2008;
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Ordinul ministrului agriculturii si dezvoltirii rurale nr. 132/2022 privind aprobarea Procedurii
de verificare a documentatiei pentru inregistrarea unei indicafii geografice si dobandirea
protectiei bauturilor spirtoase, a Procedurii de declarare a opozitiei la nivel national si a
Procedurii de transmitere la nivelul Comisiei Europene a cererii de inregistrare a indicatiei
geografice a bduturilor spirtoase, in vederea dobandirii protectiei la nivelul UE, precum si a
Regulilor specifice privind modelul si utilizarea logoului national al bauturilor spirtoase care
au dobéndit protectie nationali a indicatiilor geografice;

Ordinul ministrului agriculturii §i dezvoltdrii rurale nr. 213/2022 pentru aprobarea
Regulamentului privind recunoagterea organismelor de certificare a bauturilor spirtoase si
supravegherea activititii acestor organisme;

Hotédrarea Guvernului nr. 506/2016 privind stabilirea cadrului institufional si a unor masuri
pentru punerea in aplicare a Regulamentului delegat (UE) nr. 665/2014 al Comisiei din 11
martie 2014 de completare a Regulamentului (UE) nr. 1.151/2012 al Parlamentului European
si al Consiliului in ceea ce priveste conditiile de utilizare a mentiunii de calitate facultative
"produs montan", cu modificérile si completirile ulterioare;

Ordinul ministrului agriculturii §i dezvoltarii rurale nr. 174/2021 privind aprobarea Procedurii
de verificare a conformititii datelor cuprinse in caietul de sarcini in vederea acordarii dreptului
de utilizare a mentiunii de calitate facultative "produs montan" si de realizare a controlului in
vederea verificirii respectarii legislafiei europene §i nafionale de citre operatorii economici
care au obtinut dreptul de utilizare a respectivei mentiuni, cu modificirile si completirile
ulterioare;

Hotérdrea Guvernului nr. 1571/2022 privind stabilirea cadrului general de implementare a
interventiilor aferente sectoarelor vegetal i zootehnic din cadrul Planului strategic PAC 2023-
2027, finanfate din Fondul european de garantare agricold si de la bugetul de stat, cu
modificérile §i completérile ulterioare;

Planul strategic PAC 2023-2027 al Roméniei in vederea unui sprijin din partea UE finantat de
Fondul european de garantare agricola si de Fondul european agricol pentru dezvoltare rurali,
aprobat prin Decizia de punere in aplicare a Comisiei Europene nr. C (2022) 8.783 din 7
decembrie 2022, cu modificirile si completirile ulterioare;

Ordinul presedintelui .Agentiei Roméne pentru Investitii si Comert Exterior nr. 127/2024
privind aprobarea schemelor de ajutor de minimis pentru actiunile din ‘Programul de
promovare a exportului, finantat de la bugetul de stat;

Ordinul ministrului agriculturii i dezvoltarii rurale nr. 225/2024 pentru aprobarea regulilor

privind utilizarea siglei "ae" specifice produselor ecologice controlate;
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o Ordinul ministrului agriculturii §i dezvoltdrii rurale nr. 45/2024 pentru modificarea Ordinului
ministrului agriculturii si dezvoltirii rurale nr. 312/2021 privind organizarea sistemului de
control si certificare, de aprobare a organismelor de control si de supraveghere a activitétii
acestora In agricultura ecologica;

o Ordinul presedintelui Autorititii Nationale Sanitare Veterinare si pentru Siguranta Alimentelor
nr. 34/2008 pentru aprobarea Normei sanitare veterinare si pentru siguranta alimentelor
privind acordarea de derogdri unitifilor care realizeazi produse alimentare ce prezintd
caracteristici traditionale de la cerintele mentionate in Regulamentul Parlamentului European
si al Consiliului nr. 852/2004/CE privind igiena produselor alimentare, precum si de stabilire a
procedurii de acordare a derogarilor si de inregistrare sanitard veterinard §i pentru siguranfa
alimentelor a unitatilor in care se realizeazi produse alimentare ce prezintd caracteristici
traditionale, cu modificarile ulterioare;

o Ordinul presedintelui Autorititii Nationale Sanitare Veterinare si pentru Siguranta Alimentelor
nr. 35/2016 privind aprobarea Normelor metodologice de aplicare a Programului actiunilor de
supraveghere, prevenire, control si eradicare a bolilor la animale, a celor transmisibile de la
animale la om, protectia animalelor si protectia mediului, de identificare si inregistrare a
bovinelor, suinelor, ovinelor, caprinelor si ecvideelor, precum si a Normelor metodologice de
aplicare a Programului de supraveghere si control in domeniul sigurantei alimentelor, cu

modificarile si completarile ulterioare.

> La nivel european:

e Regulamentul (UE) nr. 1151/2012 din 21 noiembrie 2012 privind sistemele din domeniul
calitatii produselor agricole si alimentare, cu modificérile §i completdrile ulterioare;

o Regulamentul (UE) 2024/1143 al Parlamentului European si al Consiliului din 11 aprilie
2024 privind indicatiile geografice pentru vin, bauturi spirtoase si produse agricole, precum
si privind specialititile traditionale garantate si mentiunile facultative de calitate pentru
produsele agricole, de modificare a Regulamentelor (UE) nr. 1308/2013, (UE) 2019/787 si
(UE) 2019/1753 si de abrogare a Regulamentului (UE) nr. 1151/2012;

e Regulamentul delegat (UE) nr. 664/2014 al Comisiei din 18 decembrie 2013 de completare a
Regulamentului (UE) nr. 1151/2012 al Parlamentului European si al Consiliului cu privire la
stabilirea simbolurilor UE pentru denumirile de origine protejate, indicatiile geograﬁce
protejate si specialititile traditionale garantate si cu privire la anumite norme privind sursele,
anumite norme procedurale si anumite norme tranzitorii suplimentare, cu modificérile si

completdrile ulterioare;
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Regulamentul de punere in aplicare (UE) nr. 668/2014 al Comisiei din 13 iunie 2014 de
stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1151/2012 al Parlamentului
European si al Consiliului privind sistemele din domeniul calitdfii produselor agricole si
alimentare, cu modificérile i completérile ulterioare;

Rectificare la Regulamentul de punere in aplicare (UE) nr. 668/2014 al Comisiei din 13 iunie
2014 de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1151/2012 al
Parlamentului European si al Consiliului privind sistemele din domeniul calitdtii produselor
agricole si alimentare;

Regulamentul (UE) 2021/2117 al Parlamentului European si al Consiliului din 2 decembrie
2021 de modificare a Regulamentului (UE) nr. 1308/2013 de instituire a unei organizari
comune a pietelor produselor agricole, a Regulamentului (UE) nr. 1151/2012 privind
sistemele din domeniul calitatii produselor agricole si alimentare, a Regulamentului (UE) nr.
251/2014 privind definirea, descrierea, prezentarea, etichetarea §i protejarea indicatiilor
geografice ale produselor vitivinicole aromatizate si a Regulamentului (UE) nr. 228/2013
privind masurile specifice din domeniul agriculturii in favoarea regiunilor ultraperiferice ale
UE;

Regulamentul delegat (UE) 2022/891 al Comisiei din 1 aprilie 2022 de modificare a
Regulamentului delegat (UE) nr. 664/2014 de completare a Regulamentului (UE) nr.
1151/2012 al Parlamentului European si al Consiliului cu privire la stabilirea simbolurilor
UE pentru denumirile de origine protejate, indicatiile geografice protejate si specialitdtile
traditionale garantate si cu privire la anumite norme privind sursele, anumite norme
procedurale §i anumite norme tranzitorii suplimentare;

Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2022/892 al Comisiei din 1 aprilie 2022 de
modificare a Regulamentului de punere in aplicare (UE) nr. 668/2014 de stabilire a normelor
de aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1151/2012 al Parlamentului European si al Consiliului
privind sistemele din domeniul calitdtii produselor agricole si alimentare;

Regulamentul (UE) nr. 251/2014 din 26 februarie 2014 privind definirea, descrierea,
prezentarea, etichetarea §i protejarea indicatiilor geografice ale produselor vitivinicole
aromatizate -si de abrogare a Regulamentului (CEE) nr. 1601/91 al Consiliului, cu
modificarile si completirile ulterioare;

Regulamentul (UE) 2019/787 al Parlamentului European si al Consiliului din 17 aprilie 2019
privind definirea, descrierea, prezentarea si etichetarea bauturilor spirtoase, utilizarea
denumirilor bauturilor spirtoase in prezentarea §i etichetarea altor produse alimentare,

protectia indicatiilor geografice ale bauturilor spirtoase, utilizarea alcoolului etilic si a
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distilatelor de origine agricola in bauturile alcoolice, si de abrogare a Regulamentului (CE)
nr. 110/2008, cu modificarile si completirile ulterioare;

Regulamentul delegat (UE) 2021/1235 al Comisiei din 12 mai 2021 de completare a
Regulamentului (UE) 2019/787 al Parlamentului European i al Consiliului cu norme privind
cererile de inregistrare a indicatiilor geografice ale bauturilor spirtoase, modificarea caietelor
de sarcini ale produselor, anularea inregistrarii si registrul;

Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2021/1236 al Comisiei din 12 mai 2021 de stabilire
a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) 2019/787 al Parlamentului European si al
Consiliului in ceea ce priveste cererile de Inregistrare a indicatiilor geografice ale bauturilor
spirtoase, procedura de opozifie, modificarea caietelor de sarcini ale produselor, anularea
inregistrarii, utilizarea simbolului si controlul;

Regulamentul delegat (UE) 2021/723 al Comisiei din 26 februarie 2021 de completare a
Regulamentului (UE) 2019/787 al Parlamentului European si al Consiliului in ceea ce
priveste instituirea unui registru public in care sunt enumerate organismele desemnate de
fiecare stat membru si supravegheze procesele de invechire a bauturilor spirtoase;
Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2021/724 al Comisiei din 3 martie 2021 de stabilire
a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) 2019/787 al Parlamentului European si al
Consiliului in ceea ce priveste comunicarile pe care trebuie si le efectueze statele membre
cétre Comisie cu privire la organismele desemnate si supravegheze procesele de invechire a
bauturilor spirtoase §i la autorititile competente responsabile cu asigurarea respectirii
regulamentului respectiv;

Regulamentul delegat (UE) 2021/1335 al Comisiei din 27 mai 2021 de modificare a
Regulamentului (UE) 2019/787 al Parlamentului European si al Consiliului in ceea ce
priveste etichetarea bauturilor spirtoase rezultate din combinarea unei bauturi spirtoase cu un
produs alimentar sau cu mai multe astfel de produse;

Regulamentul delegat (UE) 2021/1334 al Comisiei din 27 mai 2021 de modificare a
Regulamentului (UE) 2019/787 al Parlamentului European si al Consiliului in ceea ce
priveste aluziile la denumirile legale ale bauturilor spirtoase sau la indicatiile geografice ale
bauturilor spirtoase in descrierea, prezentarea si etichetarea altor biuturi spirtoase;
Regulamentul delegat (UE) nr. 665/2014 al Comisiei din 11 martie 2014 de completare a
Regulamentului (UE) nr. 1151/2012 al Parlamentului European si al Consiliului in ceea ce
priveste conditiile de utilizare a mentiunii de calitate facultative ,,produs montan”, cu

modificarile §i completarile ulterioare;
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Regulamentul nr. 1144/2014 privind actiunile de informare i promovare referitoare la
produsele agricole puse in aplicare pe piata internd §i in fdrile terfe §i de abrogare a
Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al Consiliului;

Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2015/1831 al Comisiei din 7 octombrie 2015 de
stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului
European si al Consiliului privind acfiunile de informare si promovare referitoare la
produsele agricole puse in aplicare pe piafa interni si in térile tere;

Regulamentul delegat (UE) 2015/1829 al Comisiei de completare a Regulamentului (UE) nr.
1144/2014 al Parlamentului European si al Consiliului privind actiunile de informare si
promovare referitoare la produsele agricole puse in aplicare pe piata internd si In tarile terte;
Regulamentul (UE) 2021/2115 al Parlamentului European si al Consiliului din 2 decembrie
2021 de stabilire a normelor privind sprijinul pentru planurile strategice care urmeazi a fi
elaborate de statele membre in cadrul politicii agricole comune (planurile strategice PAC) si
finantate de Fondul european de garantare agricold (FEGA) si de Fondul european agricol
pentru dezvoltare rurald (FEADR) si de abrogare a Regulamentelor (UE) nr. 1305/2013 si
(UE) nr. 1307/2013, cu modificarile si completarile ulterioare;

Regulamentul (UE) 2021/2116 al Parlamentului European si al Consiliului din 2 decembrie
2021 privind finanfarea, gestionarea gi monitorizarea politicii agricole comune si de abrogare
a Regulamentului (UE) nr. 1306/2013, cu modificarile si completérile ulterioare;
Regulamentul delegat (UE) 2022/126 al Comisiei din 7 decembrie 2021 de completare a
Regulamentului (UE) 2021/2115 al Parlamentului European §i al Consiliului cu cerinfe
suplimentare referitoare la anumite tipuri de interventii specificate de statele membre in
planurile lor strategice PAC pentru perioada 2023-2027 in temeiul regulamentului respectiv,
precum si cu norme privind raportul pentru standardul GAEC 1 (bune conditii agricole si de
mediu), cu modificirile §i completdrile ulterioare;

Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2021/2307 al Comisiei din 21 octombrie 2021 de
stabilire a normelor privind documentele si notificérile necesare pentru produsele ecologice
si produsele in conversie destinate importului in UE, cu modificdrile §i completirile
ulterioare;

Regulamentul (UE) 2018/848 al Parlamentului European si al Consiliului din 30 mai 2018
privind productia ecologicd si etichetarea produselor ecologice si de abrogare a

Regulamentului (CE) nr. 834/2007 al Consiliului, cu modificérile si completarile ulterioare;
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4. ANALIZA CONTEXTULUI SI DEFINIREA PROBLEMEI ¢

/
Conform Indicelui Global de Securitate Alimentard — Raport 2022 (Global Food Security Index —
GFSI), Roménia ocupa pzifia generald 45 in topul mondial al securitifii alimentare din 113 fari
analizate (au fost luate in considerare diverse criterii pentru calcularea Indicelui Global al Securitatii
Alimentare - GFSI printre care disponibilitatea hranei, accesibilitatea acesteia, calitatea §i siguranta
alimentelor), cu un scor de 68,8 puncte.
Pentru a vedea situatia in care se afli Roménia conform acestui indice, este bine de urmdrit locul pe
care se afld pe parcursul anilor. fn Raportul din anul 2021 GFSI, Roménia ocupa pozitia 29 in topul
mondial al securititii alimentare din cele 113 téri analizate, cu un scor de 72,4 puncte.
Relevant este fapful ci edifia din anul 2021 a Raportului GFSI incorporeazi categoria ,,Resurse
naturale si rezistenfd” in indexul princif)al. Aceastd categorie evalueazi expunerea unei tiri la
impactul schimbdrilor climatice; susceptibilitatea acesteia la riscurile legate de resursele naturale §i
modul in care o tari se adapteazd la aceste riscuri, au un impact asupra incidentei insecuritafii
alimentare Intr-o tara.
Volatilitatea mai mare a prefurilor alimentelor, incepand din anul 2020, a aratat in rapoartele GFSI cét
de accesibile sunt alimentele in toate cele 113 state, inclusiv in Roméania. Roménia se afla pe locul 22
din 113, pozitie generald in clasament.
De mentionat este faptul ci dintre cei patru piloni care alcdtuiesc GFSI (accesibilitatea la hrana,
disponibilitatea hranei, indicii globali de mediu si calitatea alimentelor), in Romania, accesibilitatea la
alimente a scizut constant de-a lungul intregului deceniu in care a fost realizatd analiza, situdndu-ne
in anul 2022 pe locul 50, intre cele 113 state, cu scorul de 60,6 puncte.
In schimb, pilonul cu cel mai mare punctaj in analiza GFSI este pentru Calitatea §i Siguranfa
alimentelor, iar acest indicator este relevant si in Strategia nafionald de promovare a produselor
agroalimentare 2025 - 2029. Scorul mediu pentru toate natiunile este de 68 de puncte, determinat de
adoptarea pe scari largd a planurilor sau strategiilor nutritionale. Acest lucru este esential, deoarece
afectiunile legate de dietd sunt cauza principald a decesului prematur la nivel global.
Cel mai bun scor al Roméniei in anul 2022 este pentru indicatorul Calitate §i Siguranfa, cu un punctaj
de 77,9, Roménia ocupand pentru acest indicator locul 27 intre cele 113 fari si locul 17 intre firile din
UE.
‘Rapoartele FAO si OMS pe primele sase luni ale anului 2022 pun in evidenti actiunile guvernelor
tarilor din intreaga lume, prin masuri de stimulare a productiei de hrand la nivel local, facilitarea
retelelor si parteneriatelor locale si regionale §i intirirea lanturilor scurte de aprovizionare pe canale

locale de distributie si producerea de hrand cét mai ieftina.

18



Ministerul Agriculturii si Dezvolt#rii Rurale

In lipsa promovarii unor politici coerente de calitate §i siguran{d pentru produsele agroalimentare,
unele mésuri susfinute au produs alte crize care afecteazi populatia pe termen lung, legate de boli
cronice, precum obezitatea, diabetul, afectiuni cardiovasculare si numeroase forme de cancer,
populatia cu risc major fiind copiii.

Raportul OMS! privind progresele Inregistrate in statele membre din Regiunea Europeani, in ceea ce
priveste implementarea Planului de actiune pentru alimentatie §i nutrifie europeand in perioada
2015-2020, prezintd date privind starea nutritionald a populatiilor din intreaga regiune, inclusiv in
ceea ce priveste punerea in aplicare a politicilor recomandate la nivel regional si global pentru
promovarea alimentatiei sinitoase §i prevenirea obezititii. Datele continute in raport sunt bazate pe
raspunsurile statelor membre la chestionarul OMS de revizuire a politicii globale de nutritie.

in unele regiuni din Europa, aplicarea politicilor cheie din domeniul nutritiei s-a imbunatatit
semnificativ in ultimii ani, iar programele de educatie nutritionala a copiilor a nregistrat progrese
substantiale, precum alimentatia gcolard, reformularea produselor alimentare destinate copiilor mici i
scolarilor, aborddrile fiscale i supravegherea obezititii din copilirie avand deja succes.

Raportul identificd, insd, unele diferente intre {iri in ceea ce priveste amploarea si profunzimea
politicilor legate de promovarea alimentatiei si nutritiei sinitoase. Reformularea cadrului legislativ, in
ceea ce priveste implementarea unor politici de calitate §i armonizarea regionald este in atenfia mai
multor state europene, unele tari adoptind o abordare minima, iar altele una mai ambitioasa.
Romania, in politicile publice, include promovarea schemelor si sistemelor de calitate pentru produse
agroalimentare la nivel national §i european si 0 mai mare atentie in ceea ce priveste responsabilitatea
sociala pentru sdnitatea oamenilor §i animalelor, precum si pentru mediu.

Din acest motiv, sunt necesare aborddri noi in politica de promovare nafionald alimentari si
nutritionald in anii urmétori, pentru a atinge, atat Obiectivele de Dezvoltare Durabild si tintele conexe,

convenite de guvernele din intreaga UE, cét si pentru asigurarea securitafii alimentare.

4.1. Repere statistice privind contextul actual al industriei alimentare la nivel european si

national

Efectuarea unei analize cantitative a datelor statistice inregistrate la nivel european §i national, In
scopul radiografierii situatiei industriei alimentare la nivel european si national a avut ca obiectiv
definirea provocdrilor din domeniu si identificarea solutiilor optime privind abordarea strategici

aplicabild la nivelul industriei agroalimentare din Romania.

! Better food and nutrition in Europe: a progress report monitoring policy implementation in the WHO European Region -
2018
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Au fost identificati indicatori statistici relevanti pentru stabilirea eficientei, competitivititii industriei
alimentare din Roménia, prin comparafie cu celelalte state membre europene, din perspectiva
tranzitiei citre un sistem agroalimentar durabil, sustenabil, care si asigure bunistarea producitorilor
autohtoni, a membrilor comunititii, pe de-o parte, dar si conservarea resurselor mediului inconjuritor,
pe de alti parte.

Indicatorii statistici de referintd pentru estimarea nivelului si tipologiei ofertei de produse

agroalimentare, la nivel european i la nivel national, dar i unii dintre factorii determinanti ai acestei

oferte vor fi prezentati in cele ce urmeazi.

Numirul operatorilor industriali pe piata agroalimentari europeani - coordonati importanti a

ofertei de produse agroalimentare
La nivelul UE, conform datelor prezentate in figura 1 si figura 2:
- in anul 2020, figurau 260.000 intreprinderi active in industria agroalimentars;

- pe parcursul perioadei 2012 - 2020, numarul operatorilor economici din sectorul de referinti a

crescut la finele intervalului, Inregistrind o valoare cu 1% mai mare fati de anul 2012.

Figura 1. Numarul ofertantilor din industria agroalimentard la nivelul statelor membre europene,

2020 (mii intreprinderi,%)
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Sursd: prelucrare date Eurostat’

? Bazi de date Eurostat, Annual detailed enterprise statistics for industry (NACE Rev. 2, B-E) (2005-2020) — Manufacture
of food products — Enterprises — number - cod serie sbs_na_ind r2
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In ceea ce priveste situatia la nivelul statelor membre a indicatorului analizat, reiese faptul ci Franta
ocupd primul loc, cu o pondere de peste 19,35% in totalul european al operatorilor economici de
profil, urmatd imediat fiind de Italia (19,30%). Pe locurile 3 si 4 se situeazd {iri ca Germania
(10,28%) si Spania (9,48%).

La nivel national, in anul 2020, figurau 10.222 intreprinderi de profil, reprezentand o pondere de peste
3,95% 1n total valoric european de referinta, valoare care situeazid Roménia pe locul 7 in clasamentul

prezentat. Subliniem faptul ci Grecia era pozifionatd in fata Romaéniei.

Figura 2. Dinamica numirului ofertantilor din industria agroalimentard la nivelul UE si la nivel

naional, 2012-2020 (mii intreprinderi)®
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Sursd: p’felucrare date Eurostat’

Productia industriali agroalimentari realizati la nivelul operatorilor industriali pe piata
europeani

La fel de importantd precum primul indicator statistic descriptiv pentru oferta europeand de produse
agroalimentare este valoarea productiei realizati la nivelul pietelor de referinta.

Figura 3 relevi, pentru anul 2020, la nivelul statelor membre europene, trendul crescétor al valorii
productiei agroalimentare in intervalul 2012-2020, de la valoarea inregistrata in anul 2012, de 753 mit
mil. euro, la pragul din 2020, de 881 mii mil. euro.

Acest lucru se poate justifica prin fluctuatiile survenite la nivelul euro, dar si al ratei inflatiei.

3 Bazi de date Eurostat, Annual detailed enterprise statistics for industry (NACE Rev. 2, B-E) (2005-2020) - Manufacture
of food products — Enterprises — number - cod serie sbs_na_ind_r2
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Figara 3. Nivelul valoric al productiei industriale agroalimentare 2020 (mii euro,%)
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Sursd: prelucrare date Eurostat®
Analizind ierarhia firilor europene din punct de vedere al valorii productiei agroalimentare
industriale, se observd prezenta aceloragi state membre in topul clasamentului, cu mici diferente din
punct de vedere al locurilor ocupate. Astfel, in anul 2020, Germania inregistreazd cea mai mare
valoare a indicatorului analizat, cu o valoarea a productiei de 173 mii mil. euro (19,62% din totalul
european), urmatd de Franfa (17,33%), Italia (13,32%) si Spania (11,8%). Roménia se situeazi pe
locul 18, cu o valoare a productiei de 9000 mil. euro, contribuind astfel cu doar 1,04% in realizarea
valorii inregistrate la nivel european.
In urma celor prezentate anterior, se identifica la nivelul Romaniei, o pozitie sub media europeand, in
ceea ce priveste valoarea productiei realizate la nivelul ramurilor industriei agroalimentare, cu atat
mai mult cu c4t Roménia detine resursele naturale din punct de vedere climatic si pedologic favorabile
in vederea obtinerii de randamente superioare la hectar in etapa de productie agricold, dar si traditie in
ceea ce priveste sectorul agricol.
Nivelul investitiilor - factor determinant al nivelului ofertei de produse agroalimentare
Logistica existentd influenteazi rezultatele obtinute la nivelul pietelor de referind - utilizarea unor
tehnologii de productie si echipamente performante poate genera avantaje concurenfiale, datoritd
diminudrii costurilor de productie, cresterii nivelului de eficienta si eficacitate economica, diminudrii
cheltuielilor de personal, protejarea mediului inconjurdtor si altele.
In figura 4, se identifici nivelul investifiilor la nivelul tdrilor membre europene in industria

agroalimentar3, in ceea ce priveste utilajele si echipamentele utilizate.

4 Baza de date Eurostat, Annual detailed enterprise statistics for industry (NACE Rev. 2, B-E) (2005-2020) — Manufacture
of food products Production value - million euro cod serie sbs_na_ind_r2
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Figura 4. Nivelul investitiilor brute pentru utilaje i echipamente, la nivelul industriei agroalimentare,

in S.M. europene, in 2020 (mii mil. euro,%)

60000.00 53062.00
50000.00
40000.00
2697140
30000.00 |- - —
20000.00 16539.60 @ mil. euro
0,00 6248.60 5948.60 1283.60 593.30 41820 33500 104.50 H%
10000.00 e —-— L2 - -
' S 3 FFEFe @, s sttt 8aasaang
(=T ] A e o OO O 0000000
0.00 e - ., e
N P PP P P& gp@fu&m&foy F AP PP PP PP PP b D
S P A, 2 S ¢ > $ PP & & &\ S
¥ of ME 2O F %"\39%9‘2%% a&i@%\o Q’o\% Cf‘%\o S Q;:'?'xi $g§' & g@#
&

Sursd: prelucrare date Eurostat®

Din figura 4, reiese faptul c&, in anul 2020, conform ultimei actualiziri statistice efectuate, Germania
este fara cu cea mai mare valoare a investitiilor in utilaje si echipamente la nivelul industriei
agroalimentare (peste 5400 mil. euro), aducdnd o contributic de 31,57% in formarea totalului
european. La jumdtatea pragului valoric menfionat, se situeazi Italia, cu o pondere de 15,75% in
totalul european si o valoare a investitiilor de 26971 mil.euro in echipamente si utilaje industriale. Nu
in cele din urm4, la nivelul Poloniei investitiile de profil au ajuns la pragul de 12674 mil. euro, cu o
contributie in totalul european de 7,40%. Romania se situeazi pe locul 12 in clasament, cu o valoare a
investitiilor de 4137,3 mil. euro, valoare superioari celor inregistrate in anii precedenti (cu 23% mai
mare fafd de valoarea inregistrati in anul 2012), dar inci sub media europeani din anul 2020,
respectiv 6849 mil. euro.

Guvernului Roméniei este preocupat permanent de identificarea i implementarea de politici specifice
care sd sustind dezvoltarea sectorului industriei alimentare, mentionind in acest sens Programul

national de dezvoltare si sustinere a industriei alimentare INVESTALIM aferent perioadei

2023 - 2026.

Evolutia deficitului comercial pentru produsele agroalimentare (cu exceptia cerealelor) in ultimii
10 ani, experti din cadrul Academiei de Studii Economice au analizat balanta comerciald din Romania

pentru perioada 2013-2022 (studiu de .specialitateG efectuat pe baza datelor statistice furnizate de

° Bazi de date Eurostat, Annual detailed enterprise statistics for industry (NACE Rev. 2, B-E) (2005-2020) — Manufacture
of food products Gross investment in machinery and equipment - million euro cod serie sbs_na_ind r2
6https://www.applied-research.ase.ro/wp-content/uploads/2023/07/Studiu—Strategii—pentru-echilibrarea—balante:i-
comerciale-a-Romaniei-prin-stimularea-si-sustinerea-productiei-nationale-July-2023.pdf
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INS), relevand un deficit important al balanfei comerciale pentru produsele agroalimentare, excluzind
exportul de cereale.

Atét valoarea exporturilor, cét si a importurilor de produse agroalimentare a avut o cregtere constantd
in ultimii 10 ani, cu o valoare a importurilor de produse agroalimentare permanent superioard
exporturilor (Figura 5). S-a eliminat din analizi comertul international cu cereale atit pentru a evita
denaturarea rezultatelor ca urmare a situatiei conjuncturale din ultimii ani care a condus la cresterea
exporturilor de cereale, cit si pentru cd valoarea addugatd a acestora in economie este redusd,

capacititile de transformare a cerealelor in bunuri cu valoare adaugati mai ridicati fiind insuficiente.

Figura 5. Evolutia exporturilor, importurilor §i a balantei comerciale pentru produsele

agroalimentare
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Sursa datelor: INS

Ritmul de crestere al importurilor a fost mai accelerat decat al exporturilor. Astfel, rata medie anuala
de crestere a importurilor in perioada analizatd a fost de 11,7%, comparativ cu o ratd medie de
crestere a exporturilor de 10,2%. Repercusiunile pot fi observate in deteriorarea semnificativa a
balantei comerciale in ultimii 10 ani, care a atins 4,6 mld. euro in anul 2022. Valoarea exporturilor de
produse agroalimentare (cu exceptia cerealelor) a reprezentat 8,3% din totalul exporturilor in
Roménia, cea a importurilor 9,75% din total, in timp ce deficitul comercial al produselor
agroalimentare (cu exceptia cerealelor) a reprezentat 13,5% din totalul deficitului comercial al

" Roméniei in anul 2022 (Tabelul 1).
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Tabelul 1. Comertul international cu produse agroalimentare ca procent din total

exporturi/importuri/deficit comercial al Romaniei

2013 12014 | 2015 | 2016 |2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022

% Exporturi de produse
agroalimentare  din  total
exporturi 6,67 (683 |717 |7,10 |707 ]639 667 776 |799 |834

% Importuri de produse
agroalimentare  din  total
importuri 836 1824 1876 (920 |920 |88 |931 10,21 19,66 | 9,75

% Deficit comercial produse
agroalimentare din total deficit | 22,96 | 20,45 | 19,13 | 21,31 | 19,52 |19,74 [ 19,85 | 18,51 | 14,94 | 13,54

Sursa datelor: INS
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Tabelul 2. Evolutia balantei comerciale pe principalele grupe de produse agroalimentare, mil. earo

Grupe de
P 2013|2014 | 2015 (2016 |2017 |2018 |2019 |2020 | 2021 2022
produse
I. Animale vii gi
produse 368,6 | -483,1| 4724 | 6268 | 7424 | -8786 | -1051,6 | -11505 | -12202 | -1736,4
animale
Animale vii 1508 | 1263 | 1593 | 2081 2453 | 1958 | 2524 2217 3039 | 2893
Carne si
maruntaie 2612 | 3395 | 3242 | -4072| -479,1| -5570| -7027| ns3| 1378 -9824
comestibile
Peste 5i crustacee | -100,5 | -1183 | -133,6 | -1553 | -1766 | -1862 | -187,1| -1758 | 2218 | 2734
Lapte si produse
lactate;  oua; | -1483 | -1352 | -1555 | -2459 | 3082 | -3027| 3770 | -aa18| 5276 | 7192
miere naturala
d
Alte produse de 95| -165| -184| 264| -237| 285 -372| 393 369 |  -508
origine animala
IL Produse
1529,4 | 15580 | 10373 | 11081 | 11066 | 12743 | 13600 | 4204 | 22531 | 23708
vegetale
Legume, plante,
radacini si| -1062| -1392| -1844 | 2786 | -270,6 | -327,0 | -421,5| 3911 | 4233 | -4746
tuberculi
Fructe 2148 | 2467 | 3952 | 5097 | 5734 | -5730| -592,1| -6255| 6670 -7303
comestibile
Cereale 16538 | 16947 | 14622 | 15051 | 15129 | 1851,1 | 21878 | 14663 | 29481 | 33338
Produse ale
industriei 943 | 864 | 86| -784| -848| -883| -967| -938| -1056| -987
moraritului
Preparat
A POl eso| -m01 | 2106 | 2502 | 2804 | 3024 | 3089 | 3asy| 3934 | 4743
baza de cereale
Seminte si fructe
oleaginoase; 5470 | 6037 | 5464 | 8260| 8991 7810 6858| 4946 996,6 | 942,0
plante industriale
sau medicinale .
Preparate din 56 41| -163| -125| 36| -425| -668| -768| 1128 -1357
carne si peste
z i d
ahar si produse |\ 01 | 139g | -1956| -2174 2312 2174 | 2622 | -2279| 2989 | -4009
zaharoase
Preparate  din |\ 13001 sy | 1sed | 2248 | 2307 | 2656 | -3067 3119 | 3340 | -399,1
legume, fructe
B i li
jauturl alcoolice | ) 3| 01| ctaoa | 2048 | 61| 2aas| 3208 3414 | 4775 | -5855
si nealcoolice
Reziduuri ale
industriei 200, | -1932| -1963 | -2132 | -2833 | -2857 | -2960| -3420| 3983 | -3975

alimentare

Sursa datelor; INS
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Datele prezentate in Tabelele 1 si 2 releva faptul ca existd decalaje semnificative in ceea ce priveste
valoarea addugatd a produselor alimentare in raport cu capacitatea de productie a produselor agricole
autohtone — se observa deficitul in balanta comerciald generat de exportul de materie primi (de ex.:
cereale) si importul produselor alimentare procesate (de ex.: produsele din sectorul panificatie).

In acest context, in sectorul agroalimentar este necesard concentrarea sprijinului pe acele produse
agroalimentare pentru care existd productie de materii prime §i pentru care existd cerere pe piati,
aldturi de cresterea capacitatilor de procesare si depozitare, fiind necesare de asemenea i méisuri care
sa sprijine cresterea potentialului de valorificare la prefuri competitive.

Pentru cregterea vizibilitétii §i promovarea produselor agroalimentare autohtone pe piata roméneasci
si internationald, pani la aceastd datd, MADR a intreprins acfiuni, astfel:

> organizarea de intdlniri intre retail-eri §i fermieri/producitori/procesatori/asociatii de profil, in
vederea asigurdrii desfacerii produselor agroalimentare in marile lanfuri de magazine i pentru a
identifica toate elementele privind cererea si oferta pentru aceasta categorie de produse;

> sustinerea §i promovarea de inifiative/proiecte derulate de citre marile retele comerciale
destinate stimulérii desfacerii produselor roménesti, precum:

° proiectul Cooperativa Agricola “Tara mea”, destinat sustinerii micilor producatori;

° Filiera Calitafii pentru carnea de maénzat, proiect care constd in dezvoltarea de parteneriate
durabile cu micii producdtori locali, promovarea produselor roménesti si a producatorilor locali -
carnea se comercializeazi atét 1n hipermarketuri cét i online.

° Campania “Alege Oaia!” care s-a bucurat de un real succes, marile lanfuri de magazine venind
in intdmpinarea crescétorilor autohtoni de ovine §i a consumatorilor la nivel national, prin amenajarea
de spafii de prezentare si desfacere distincte ct si prin acfiuni proprii, specifice de marketing, prin
acordarea de oferte promotionale pe perioade indelungate. Lanturile de magazine si-au afirmat
disponibilitatea Incheierii de colaboriri pe termen lung avind ca obiect comercializarea produselor de
la specia ovine;

> sustinerea de campanii media pentru promovarea produselor roménesti (“Triieste natural,
manénca tradifional” “Vrem si stii”, asigurdnd participarea la emisiuni de profil- “Viata la tard”,
“Fermier in Romania” etc.);

» dezvoltarea in colaborare cu Agentia pentru Finantarea Investitiilor Rurale — AFIR aplicatia

Catalogul Produselor Alimentare Certificate - CPAC;
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> organizarea de campanii de promovare la nivel national §i international pentru a creste
vizibilitatea §i notorietatea produselor agroalimentare roménesti (prin organizarea si participarea la
targuri de profil la nivel national §i internafional), prin organizarea de evenimente gastronomice,
pentru a atrage atenfia asupra calitatii si diversititii produselor autohtone.

> incheierea de protocoale de colaborare cu supermarket -uri, incepind cu anul 2023, in scopul
credrii cadrului institutional pentru cooperarea, acordarea suportului tehnic necesar organizirii
participantilor din sectorul agroalimentar, precum §i schimbul reciproc de informatii, in vederea
realizdrii de actiuni/evenimente destinate promovdrii produselor agroalimentare roméanesti, cét si
pentru constientizarea consumatorului in ceea ce priveste consumul de astfel de produse;

> initierea §i organizarea unor evenimente prilejuite de “Ziua Nationald a produselor
agroalimentare romAnesti”, sirbatorita la data de 10 octombrie, incepand cu anul 2017, fiind instituitd
prin Legea nr. 168/2017. Prin declararea acestei zile, se doreste incurajarea consumului de produse
alimentare roméanesti de ciitre populaia Roméniei, producitorii urmand s prezinte, cu prilejul acestei
zile, produse autohtone de calitate. De asemenea, se doreste imbundtitirea statutului producdtorului
roman in lanful alimentar scurt si incurajarea consumului de produse agroalimentare autohtone i de
produse tradifionale.

> derularea de actiuni de identificare §i promovare a produselor agroalimentare cu potential de
inregistrare pe scheme de calitate nationale §i sisteme de calitate europene, aldturi de producatori,
asociatii, grupuri de producitori, operatori economici, autoritdfi publice locale, reprezentanti ai
grupurilor de actiune locald (GAL-uri), autorititi publice cu responsabilitifi in domeniu - APIA AFIR,
ANSVSA, ANPC, AZM, reprezentanti DG AGRIL.

In acest context, la nivel national, in luna noiembrie 2024 erau nregistrate in Registrul National al
Produselor Traditionale 788 de produse, 73 de produse atestate conform unor refete consacrate in
Registrul National al Retetelor Consacrate si 4305 de produse atestate cu mentiunea de calitate
facultativd ”produs montan”.

Pe sisteme de calitate europene, tot pind la aceastd datd, sunt inregistrate/recunoscute 14 produse
roménesti, dintre care: 1 produs ca Denumire de Origine Protejatd; 2 produse ca Specialitate
Traditionald Garantati si 11 produse ca Indicatie Geografica Protejati. Pentru bauturi spirtoase sunt
inregistrate 9 produse cu Indicatie Geograficd, pentru vinuri sunt inregistrate 40 de Denumiri de
Origine Protejatd (DOP) si 13 cu Indicatie Geografica.

Totodatd, sunt in curs de evaluare/verificare, la Comisia Europeand, in vederea recunoasterii ca

Indicatie Geografici Protejatd un numir de 6 produse.
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MADR asiguri asistenti tehnica producitorilor sau procesatorilor la elaborarea documentatiei aferente
proiectelor pentru promovarea produselor roménegti.

In acest context, se evidentiazi faptul ci au fost intreprinse o serie de actiuni relevante pentru
promovarea produselor agroalimentare autohtone dar, la acest moment, o cauzi principald pentru lipsa
valorificdrii in integralitate a potentialului agroalimentar roménesc, riméne slaba asociere intre
producitori.

Roménia are un potential agroalimentar considerabil, dar insuficient utilizat, cu un nivel de
valorificare scizut fati de media statelor membre ale UE. Competitivitatea sectorului agroalimentar
este reflectati si de persistenta deficitului comercial agroalimentar (mai accentuat in anul 2022,
de 1.284,4 milioane euro, reprezentdnd 3,8% din deficitul total pe economie) dar si de structura
schimburilor comerciale: exporturile sunt dominate de materii prime precum griu, porumb, seminte de
floarea soarelui (excedentare la nivelul Roméniei), iar peste jumdtate din importurile Roméniei sunt
produse finite cu valoare addugatd mare.

Totodata, expertii Bancii Mondiale au consemnat’:

e brandurile colective de export au fost insuficient dezvoltate i ponderea firmelor care detin mirci
proprii inregistrate pe pietele externe a fost redusd; mircile comerciale roménesti, brandurile sectoriale
si brandul de tard nu au fost suficient promovate §i nu au avut notorictatea necesard pentru a susfine
cresterea exporturilor;

e brandurile ambasador ale Roméniei au fost pufin cunoscute peste granitd, cu exceptia tarilor unde
au fost prezente comunititi semnificative de roméni;

e prezenta on-line a firmelor roméinesti nu a generat suficientd expunere internationald; existd o
nevoie de imbuniititire a instrumentelor de marketing on-line ale procesatorilor;

® majoritatea intreprinderilor mici §i mijlocii (IMM-urilor) au cunostinfe limitate referitoare la
marketing, branding, informare, identificare de oportunitati si networking;

e nu au fost prospectate suficient de mult noi piete externe in afara UE;

e produsele roméinesti destinate exporturilor pe piefele externe fintdi au o competitivitate
limitatd/insuficients;

e consumatorii interni nu sunt informati suficient asupra calitatii produselor roménesti si preferd si
achizitioneze produse importate;

e obtinerea certificirilor in domeniul calitatii este scizutd, ceea ce determind ca acreditarea la export

sau gésirea de parteneri externi sa fie dificila.

7 hitps://www.madr.ro/docs/poca/2024/Studiul-I-analiza-diagnostic-sector-agroalimentar-RO.pdf
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Sintetizand contextul prezentat, identificim provocdri precum:

Concurenta internationald - produsele agroalimentare roménesti concureazd cu produse
similare din alte tari pe piefele internationale, ceea ce necesitd eforturi suplimentare pentru a cistiga in
fata produselor similare.

Dependenta de importuri - Roménia are o dependenti semnificativa de produsele
agroalimentare importate, ceea ce poate afecta balanfa comerciala.

Calitatea si siguranta alimentelor - existd preocupiri cu privire la calitatea si siguranta
produselor agroalimentare, care pot afecta increderea consumatorilor $i accesul pe pietele
internationale. Problemele legate de calitate sau siguranfa produselor pot afecta imaginea acestor
produse si pot incetini dezvoltarea comerfului intern si international.

Investitii insuficiente — investitiile limitate in modernizarea infrastructurii i a tehnologiilor
agroalimentare poate limita cresterea valorii addugate a produselor agroalimentare roménesti.
Reglementare si legislatie — cadrul normativ pare sa nu fie intotdeauna favorabil dezvoltirii
sectorului agroalimentar, dat fiind volumul legislativ foarte mare care trebuie aplicat pentru fiecare
verigi a lantului agroalimentar.

@ Promovare §i constientizare - este nevoie de eforturi semnificative pentru a promova
produsele agroalimentare roméanesti si pentru a creste constientizarea consumatorilor cu privire la
calitatea acestora, in detrimentul celor importate.

Gestionarea crizelor - odatd cu cresterea riscurilor climatice i a altor amenintari la nivel
global, trebuie si existe un plan de contingenta bine pus la punct, pentru a face fatd acestor situatii. Se
impun o pregitire §i un plan de gestionare a situatiilor de crizd care pot afecta industria
agroalimentara.

@ Cooperare §i coordonare - necesitatea coordonirii §i colaboririi intre diferitele parti interesate
poate reprezenta o provocare.

in acest context, sectorul industriei alimentare roménesti trebuie sa isi consolideze performantele si sa
devini competitiv pe termen lung. Modernizarea acestuia, prin sprijinirea investitiilor in vederea
retehnologizirii, este o necesitate stringentd care trebuie si fie sustinuti, atat din fonduri europene, cét
si prin alociri de la bugetul de stat, astfel incat potentialul agricol national si fie valorificat integral si

eficient.
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Deopotrivi cu cresterea investifiilor in unitdfi de procesare, este esentiald elaborarea §i
implementarea unor politici coerente $i de promovare care si contribuie la consolidarea orientarii
cétre piafd si la cresterea competitivitdfii produselor alimentare roménesti, prin Incurajarea/stimularea
consumatorilor in ceea ce priveste consumul de produse autohtone si la diminuarea exportului de
materii prime si a importului de produse cu valoare adaugata, in vederea reducerii deficitului balantei

comerciale agroalimentare nationale.

5. OBIECTIVELE GENERALE $I SPECIFICE Q)

Obiectiv general: imbuniititirea valorificirii potentialului agroalimentar al Roméniei

Fructificarea potentialului agricol al Romaniei, cresterea valorii adaugate si a valorii de piatd a
produselor agroalimentare, congtientizarea consumatorului referitoare la calitatea produselor
autohtone care fac parte din cultura poporului romén sunt elemente definitorii pentru elaborarea unor
strategii §i a programelor nafionale, prin care sd se asigure implementarea politicilor de incurajare a
obtinerii i promovarii produselor agroalimentare roméanesti. Obiectivul stabilit urméreste sprijinirea
producatorilor §i procesatorilor din sectorul agroalimentar pentru a valorifica potentialul agricol al
Roméniei, a dezvolta comunitaile rurale i a consolida pozifia produselor roménesti pe pietele interne
si internationale. Atingerea obiectivului presupune intreprinderea masurilor necesare pentru a
raspunde cerintelor piefelor moderne si de a valorifica la maximum potentialul terenurilor agricole
romanesti. Abordarea strategici vizeazd o promovare dual-complementard, utilizind metode clasice

impletite cu noi tehnici digitale pentru promovarea produselor alimentare roménegti.
Obiective specifice:
Obiectiv specific 1 (OS 1): Stimularea consumului de produse agroalimentare roménesti

Obiectiv specific 2 (OS 2): Facilitarea promovirii produselor agroalimentare autohtone pe piete

externe

Obiectiv specific 3 (OS 3): fmbunititirea inter-relationiirii intre autoritifi — producitori/

procesatori - consumatori
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in vederea asigurdrii unei functionalitdfi integrate §i pentru asigurarea indeplinirii obiectivelor, asa
cum au fost acestea precizate mai sus, actiunile strategice vor integra urmitoarele componente:

° Constientizarea consumatorilor cu privire la calitatea produselor autohtone si a patrimoniului
cultural gastronomic roménesc;

° Crearea unei imagini/perceptii pozitive asupra alimentelor roménesti si a recunoasterii calitatii
si particularititilor nationale, atét pentru consumatorii romani, cit si pentru pietele statelor membre UE
si pietele térilor terte;

® Identificarea si consolidarea instrumentelor de sprijin in vederea promovdrii produselor
alimentare autohtone, inclusiv a fondurilor provenind din bugetul national, fonduri UE;

° Consultarea/dialogul si antrenarea actorilor care activeaza in sectorul agroalimentar, respectiv
producitori, procesatori, comercianti, exportatori, organizatii/entitdfi comerciale In misiuni economice

comerciale si evenimente de profil la nivel national, european §i international;

° Identificarea de noi piete de desfacere si extinderea categoriilor de produse romanesti pentru
export;
L) Sustinerea producitorilor locali in adoptarea practicilor durabile de productie §i in

imbunatatirea calitifii i diversitatii produselor lor.
6. PROGRAME ,@\

Programele incluse in prezenta Strategie vor urma directiile de actiune gi masurile prezentate in figura
si tabelul urmitor (au rolul de a sprijini atingerea obiectivelor si implementarea Strategiei), acestea
fiind configurate in acfiuni concrete, prezentate in Anexa 1.

La stabilirea directiilor de actiune, au fost avute in vedere recomandirile primite din partea expertilor
Bancii Mondiale, referitoare la necesitatea ca MADR si fie considerat o sursd de incredere, fiind
necesari elaborarea unei strategii de comunicare cu cetafenii/consumatorii, incluzand o colaborare mai
activd cu ceilalfi actori implicati in buna functionare a lanfului alimentar (producitori/procesatori/
distribuitori/comercianti, institutii cu atributii specifice domeniului, mediul academic, societatea

civild), prin prisma unui parteneriat de comunicare pentru promovarea produselor roméanesti.
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Se vor avea in vedere:

- infelegerea consumatorului — colectarea de date si informatii cu privire la factorii care influenteazi
alegerea consumatorilor (arhitectura alegerii, inter-relationarea pret-calitate-provenientd), motivatiile
si barierele in calea schimbarii, infelegerea de citre consumatori a subiectelor emergente precum:
integritatea produselor alimentare, alimente functionale si inovative, dar si amprenta de carbon si
durabilitatea;

- segmentarea consumatorilor §i canalele de comunicare — implici cartografierea canalelor de
comunicare disponibile si determinarea capacitafii si audientei specifice — propunem o abordare dual-
complementard: componenta de promovare traditionald/clasica coroborati cu o promovare inovativi
pentru consumatorul conectat digital (incercarile de a ajunge la un public tindr, cum ar fi cei din
generatia Millennials sau Generatia Z vor fi mai eficiente prin intermediul retelelor sociale, decat prin
canalele media tradifionale);

- monitorizarea comunicrii - publicul trebuie sa fie informat cu privire la activititile autoritatii de
reglementare 1n acest domeniu (transparenti), care vor consolida increderea in sistemul de control s

Increderea consumatorilor in calitatea si autenticitatea produselor.
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Impact asupra

MODALITATI DE REALIZARE A OBIECTIVELOR
081 OS2 0Ss3

. I . e X X X
Efectuarea de analize de specialitate in vederea identificarii

preferintelor/cererii  consumatorilor privind produsele agroalimentare
romanesti;

Oferirea de informatii® producitorilor romani in ceea ce priveste identificarea
si promovarea de produse care au caracteristici calitative specifice;

Derularea de actiuni de identificare si promovare a produselor agroalimentare
cu potential de Inregistrare/recunoastere/certificare pe scheme de calitate
nationale si sisteme de calitate europene:

- colectarea de informatii referitoare la potentialele produse agricole si
alimentare care pot dobandi protectia pe DOP, IGP, STG si inregistrarea pe
scheme de calitate nationale;

- promovarea avantajelor dobéndirii recunoasterii/certificarii/inregistrarii
produselor agroalimentare pe sisteme de calitate europene si scheme de
calitate nationale;

- identificarea grupurilor de producétori/procesatori in vederea acordirii de
suport tehnic in ceea ce priveste intocmirea documentatiilor;

- identificarea specificatiilor tehnice ale produselor agroalimentare, in functie
de zona geograficd in care se obtin, specificitatea procesului de productie,
notorietatea produsului in zona respectivd, in vederea imbunitatirii cadrului
legislativ specific;

Participarea/organizarea de intdlniri de lucru cu actorii implicati n
demersurile legale pentru dobédndirea recunoasterii/certificdrii la nivel UE,
pentru acordarea de suport tehnic - analizarea si finalizarea documentatiei
pentru dobéndirea protectiei denumirii produselor agroalimentare pe sisteme
de calitate europene DOP, IGP, STG si scheme de calitate nationale;

Organizarea de ateliere/dezbateri, cu scopul de a fi asiguratdi o abordare
unitard privind cadrul legislativ specific prin care se implementeazi sistemele
de calitate europene si schemele de calitate nationale;

Furnizarea de informatii si asistentd producitorilor pentru a accesa finantiri si
resurse disponibile pentru procesul de inregistrare/certificare pe sisteme de
calitate europene si atestare produse alimentare pe scheme de calitate
nationale;

Dezvoltarea unui brand-ing puternic si a unei imagini de marcd pentru
produsele recunoscute/certificate pe sistemele de calitate europene si
inregistrate pe schemele de calitate nationale;

¥ Diseminarea informatiilor citre consumatori se poate face prin intermediul site-ului MADR, postei electronice si/sau
diseminarea periodicd de newslettere in format electronic.

32



Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale

Organizarea si/sau participarea la campanii diferentiate/specifice de
congtientizare si educare - materiale destinate, atdt consumatorilor, cét §i
profesionigtilor din industria alimentara,

Incheierea de protocoale cu autoritifi responsabile in  scopul
educirii/congtientizarii consumatorilor cu privire la importanta §i beneficiile
consumului de produse agroalimentare roménesti inregistrate pe scheme de
calitate nationale si recunoscute/certificate pe sisteme de calitate europene
precum si de produse autohtone, in general;

Organizarea si/sau participarea la conferinte, tdrguri, expozitii, seminare, mese
rotunde (la nivel national, european, international), in scopul disemindrii si
promovirii politicilor aplicate in domeniul agroalimentar;

Propunerea/incheierea, cu institufiile omoloage din statele membre UE,
precum si din tri terte, de memorandumuri, parteneriate/acorduri/protocoale,
avind ca scop promovarea schimburilor comerciale cu produse
agroalimentare, in vederea promovirii produselor agroalimentare romanesti;

Evenimente specifice de promovare a produse agroalimentare roménesti -
participarea gi/sau diseminarea de informatii specifice:

- la evenimente/manifestiri culturale, turistice, cu specific gastronomic
traditional,;

- la evenimentele destinate degustdrii §i prezentdrii de produse
agroalimentare;

- cu ocazia actiunilor cu caracter solemn si festiv (1 decembrie, 9 mai — Ziva

Europei, 16 octombrie - Ziua internationald a alimentafiei, 23 septembrie -
Ziua europeani a produselor ecologice etc.);

- la activitatile organizate de ambasadele Roméniei, in fdri membre UE sau
terte.

Identificarea pietelor de export potentiale: realizarea de analize/studii de piafd
pentru identificarea pietelor de export pentru produsele agroalimentare
romanesti;

Informarea consumatorilor cu privire la organizarea de: X

- festivaluri ale recoltelor, seri de degustare a produselor inregistrate pe
scheme de calitate nationale si recunoscute/certificate pe sisteme de calitate
europene, concursuri si alte activititi culturale §i gastronomice;

- tururi gastronomice si de degustari care oferd consumatorilor oportunitatea
de a descoperi si de a degusta produsele intr-un mediu autentic;

- cursuri de inifiere in degustarea produselor inregistrate pe scheme de calitate
nationale si recunoscute/certificate pe sisteme de calitate europene, precum si
degustari ale acestora, :

- circuite turistice specializate, excursii recreative in mijlocul
fabricilor/unitatilor de productie, tururi ghidate prin acestea §i participarea la
degustari de produse, prezentarea fabricii/unitéfii de productie, instalatiilor,
echipamentelor, a modului de productie care si ofere vizitatorilor experiente
complete legate de productia de produse inregistrate pe scheme de calitate
nationale si recunoscute/certificate pe sisteme de calitate europene.
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Activitdfi de consultanti si asistenfd: institufiile abilitate asiguri consultanti si
asistenfa pentru producétori/procesatori in ceea ce priveste procesul de export
(sesiuni de formare §i instruire despre procedurile de export, cerintele de
conformitate, modele de bune practice etc.);

Incurajarea asocierii micilor producatori/procesatori - prezentarea avantajelor,
promovarea exemplelor de bune practici;

Actiuni de comunicare/colaborare intre organizatiile profesionale si autorititi -
Intdlniri §i consultdri pentru elaborarea unor proceduri de lucru simplificate,
eficiente si prietenoase cu mediul de afaceri si consumatorii, astfel incat
rdspunsul la nevoile consumatorilor si la solicitirile mediului de afaceri sa fie
prompte, pertinente, clare, transparente;

Monitorizarea evolutiei importurilor de produse agroalimentare si evaluarea
impactului acestora asupra producitorilor/procesatorilor nationali;

Analiza politicilor publice adoptate de alte state pentru sustinerea producerii
si/sau promovirii produselor nationale;

Masuri si colaboriri interinstitutionale, in vederea unei trasabilititi adecvate a X
produselor agroalimentare importate;
Colectarea de date statistice relevante specifice sectorului (pe categorii si
tipuri de produse);
X

Realizarea unui Registru de piatd, in care vor fi introduse informatii despre
operatorii economici din domeniul agroalimentar §i despre produsele pe care
acestia le produc/proceseazi — acest instrument vine in intAmpinarea
consumatorului, in alegerea de produse alimentare roménesti, permitindu-le si
giseascd, In timp real, produse alimentare atestate pe scheme de calitate
nafionale si recunoscute/certificate/ pe sisteme de calitate europene, precum si
datele de identificare ale producitorilor;
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7. REZULTATE ASTEPTATE QB\

Obiectivul general al Strategiei este acela de a valorifica potentialul agricol al Roméniei, vizénd
consolidarea pozitiei produselor roménesti pe pietele interne i internationale. in mod implicit, este
sprijinitd i dezvoltarea comunitatilor rurale.

Beneficiarii Strategiei sunt producitorii/procesatorii de produse agroalimentare roménesti, dar si
consumatorii. Totodati, MADR va fi generator de sprijin, institufie care creeaza §i difuzeaza fluxuri
de informare si cunoastere pentru dezvoltarea i fructificarea potentialului agroalimentar.
Implementarea Strategiei va avea drept réspuns:

o Cresterea competitivititii sectorului agroalimentar: produsele agroalimentare romanesti

cu protectia DOP, IGP si STG, produsele inregistrate pe scheme de calitate nationale sau produsele

% care vor deveni mai competitive pe

care au adoptat sisteme internajionale de certificare voluntard
piata interni si internafionald, datoritd recunoasterii si valorificarii caracteristicilor lor distinctive §i
autentice.

o Oportunititi economice sporite pentru producitorii/procesatorii romani, dezvoltarea
pietelor: promovarea si recunoagterea produselor de calitate vor spori exporturile, contribuind astfel
la echilibrarea balantei comerciale.

° Protejarea traditiilor §i identitifii locale: produsele cu protectia DOP, IGP si STG vor
contribui la protejarea si conservarea traditiilor, culturii si identitatii locale, precum si a metodelor
traditionale de productie.

° Stimularea investitiilor: obtinerea protectiei si inregistrarea pe scheme de calitate nationale
vor stimula investitiile in infrastructura de productie si procesare, ducind la imbunététirea calitatii si
standardelor de productie.

° Crearea de locuri de munci: dezvoltarea sectorului agroalimentar va genera noi locuri de
munca in zonele rurale si va contribui la reducerea migratiei populatiei catre orage.

° Cresterea valorii addugate: produsele cu protectia DOP, IGP s§i STG, produsele atestate pe
schemele de calitate nationale adaugi o valoare mai mare materiilor prime, crescand astfel veniturile
producitorilor si procesatorilor din industria agroalimentara.

) Promovarea durabilititii: protejarea si promovarea produselor tradifionale pot stimula

practicile agricole si de productie durabile, contribuind la conservarea resurselor naturale §i a

biodiversitatii.

9 British Retail Consortium Global Food Safety; Safe Quality Food ; Foundation Food Safety System Certification 22000;
International Featured Standards Product Fraud (GFSI 2021).
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° Dezvoltarea turismului: produsele de calitate/traditionale pot atrage turisti si vizitatori,
sprijinind astfel industria turismului.

° Colaborare eficienti intre autorititi — producitori/procesatori — consumatori:
autoritdtile vor contribui la diminuarea poverii administrative, comunicarea va fi Imbunatifits,
consumatorii vor fi mai instruifi, responsabili, activi si implicati in timp ce operatorii economici vor
fi deveni mai competitivi.

Prin intermediul reuniunilor la nivel de structuri intra-institufionale §i inter-institutionale, se va
realiza o listi de produse agroalimentare roménesti cu potenfial pentru obtinerea
recunoagterii/certificirii ca DOP, IGP, STG si inregistrarea pe scheme de calitate nationale. Aceasta
va oferi o bazi solida pentru dezvoltarea ulterioard a acestor produse, respectiv dezvoltarea din punct
de vedere economic a unitdtilor din sectorul industrie alimentara.

Organizatiile profesionale si grupurile de producitori/procesatori vor beneficia de informatii si sprijin
in ceea ce priveste procesul de recunoastere/certificare §i Inregistrare, inclusiv avantajele dobandirii
protectiei europene §i nationale. Acest lucru va stimula interesul producitorilor si fi va ajuta si
inainteze in proces.

Prin identificarea specificatiilor tehnice ale produselor agroalimentare in functie de zona geografici,
procesul de productie si notorietatea locald, se va crea un cadru mai detaliat pentru definirea si
recunoagterea acestor produse. Aceasta va spori precizia §i autenticitatea produselor protejate.
Participarea organizafiilor profesionale §i a producitorilor la reuniuni si instruiri va duce la o mai
mare congtientizare cu privire la beneficiile protectiei DOP, IGP, STG si inregistrarea pe schemele de
calitate nationale. Acest lucru va incuraja mai multi producitori si se implice in proces.

Identificarea i promovarea produselor cu potential de protectie §i inregistrare vor Incuraja productia
de produse agroalimentare de inaltd calitate, ceea ce va avea un impact pozitiv asupra sectorului
agroalimentar roménesc in ansamblu.

Participarea la tdrguri, expozifii §i evenimente internationale va contribui la cresterea expunerii
produselor agroalimentare roménesti pe pietele externe, atrigind astfel atenfia unor noi parteneri
comerciali §i a consumatorilor din alte {ari.

Evenimentele culturale §i turistice vor oferi o platformd3 pentru promovarea produselor
agroalimentare intr-un context cultural i traditional, contribuind la consolidarea imaginii acestora si
la asocierea lor cu patrimoniul cultural roméanesc.

Prezenta la evenimente cu specific tradifional si degustarea produselor vor stimula dezvoltarea

turismului agroalimentar, atrdgand turisti §i vizitatori interesati de experiente culinare autentice.
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incheierea de memorandumuri, parteneriate §i acorduri cu institufii si organizatii din alte state
membre UE sau din firi terfe va contribui la dezvoltarea relatiilor comerciale internationale si la
promovarea exporturilor de produse agroalimentare roméanesti.

Participarea la evenimente diplomatice organizate de misiunile diplomatice (ambasade, consulate,
atasati economici/agricoli) ale Roméniei va oferi o oportunitate de promovare a produselor
agroalimentare in fafa unui public international si a oficialitatilor strdine.

Produsele recunoscute/certificate/atestate vor deveni mai competitive pe piata, atit pe plan intern, cét
si international, contribuind la cresterea competitivitatii sectorului agroalimentar romanesc. Aceste
rezultate asteptate sunt menite si contribuie la atingerea obiectivelor de dezvoltare durabild, prin
promovarea unui sector agroalimentar inteligent din punct de vedere climatic §i sustenabil din punct
de vedere al mediului, asigurarea alimentelor sigure si hrénitoare, precum si sustinerea unui sector
agroalimentar inovator §i competitiv. La nivel national, implementarea Strategiei contribuie si la

atingerea obiectivelor stabilite de Strategia Nationala pentru Dezvoltare Durabild 2030.

Alinierea cu Obiectivele de Dezvoltare Durabili

Obiectivele de Dezvoltare Durabild | Contributiile Strategiei
(ODD)

ODD2: Eliminarea foametei, asigurarea | - eficientizarea valorificarii productiei agricole locale;
securitdfii alimentare §i a unei nutrifii
imbunititite §i promovarea agriculturii
durabile

- sustinerea consumului de produse agroalimentare roménesti
calitative, nutritive;

- cresterea numirului de produse cu valoare adaugatd mare;

- cresterea ponderii agriculturii ecologice in totalul productiei
agricole;

- promovarea ocupatiilor si a metodelor traditionale de
valorificare ale materiilor prime.

ODDS8: Promovarea unei cresteri | - promovarea produselor locale si traditionale va stimula
economice sustinute, favorabile agricultura locald si va sustine economiile rurale;

incluziunii si durabile, a ocupdrii depline
si productive a forfei de muncd si a
muncii decente pentru toti.

- dezvoltarea agroturismului, a ecoturismului, a turismului
rural §i cultural imbunitifirea imaginii Roméniei ca
destinatie turistica;

- promovarea unor politici publice orientate spre dezvoltare
care sd sprijine activitatile productive, crearea de locuri de
muncd, dezvoltarea spiritului  antreprenorial si a
intreprinderilor mici §i mijlocii.
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ODD13: Luarea de masuri urgente | - imbunitifirea educatiei, a sensibilizarii §i a capacititii umane
pentru combaterea schimbdrilor | i institutionale, in ceea ce priveste atenuarea schimbirilor
climatice si a efectelor acestora. climatice si adaptarea la acestea;

- promovarea consumului de produse alimentare provenite din
lanful scurt, precum si a masurilor de diminuare a risipei de
alimente.

ODD15: Protejarea, refacerea §i | - sustinerea tranzifiei citre o economie circulard, utilizind
promovarea  utilizirii  durabile a| abordiri complementare care implicd metode traditionale si
ecosistemelor  terestre,  gestionarea | tehnologii de ultima generatie pentru reducerea dependentei
durabilda a padurilor, combaterea | de Ingrasdminte si pesticide de sintezi;

degertificérii, oprirea §i repararea
degraddrii terenurilor §i  stoparea
pierderii biodiversitatii.

ODD16: Promovarea unor societdfi | - extinderea serviciilor on-line, digitalizate, ale institutiilor
pasnice §i favorabile incluziunii pentru administratiei publice centrale §i locale in relatie, atit cu
dezvoltarea  durabilda §i  institufii | operatorii economici din sectorul agroalimentar, cét §i in
responsabile si favorabile incluziunii la | ceea ce priveste relafia institutii - consumatorii.

toate nivelurile.

8. INDICATORII )'\)

Indicatorii prin intermediul cdrora vor fi monitorizate si evaluate actiunile prevdzute in prezenta

Strategie se reW@ut in anexa] impreund cu tintele, perioadele de
implementare si institutiile responsabile.

Valorile indicatorilor oferd informatii despre progresul realizat in atingerea obiectivelor specificate si
despre impactul interventiilor asupra grupurilor tinta sau asupra problemelor abordate.

Pentru a mésura progresul si succesul implementarii Strategiei, vor fi utilizate urmatoarele categorii de
indicatori:

° actiuni de identificare produse agroalimentare cu potenfial de inregistrare/ recunoastere/
certificare pe scheme de calitate nationale si sisteme de calitate europene;

o produse agroalimentare identificate ca avand potential de inregistrare/recunoagtere/certificare

pe scheme de calitate nationale si pe sisteme de calitate europene;

. actiuni de intervievare/chestionare consumatori;

. intélniri/instruiri cu producétori/operatori roméni, in ceea ce priveste cadrul Iegislativ specific;
. actiuni/campanii de congtientizare/informare/educare consumatori;

. evenimente specifice de promovare produse agroalimentare romanesti;
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o parteneriate intre autorititi responsabile-asociatii/federatii/operatori economici;

o parteneriate/memorandumuri/acorduri/protocoale intre autorititile omoloage din statele
membre UE si tari terte;

o intalniri/instruiri cu producitori/operatori roméani;

. intélniri Intre institufii/autoritati;

° mijloace/instrumente de comunicare utilizate;

° rapoarte de analizd/de monitorizare/evaluare.

»

9. PROCEDURILE DE MONITORIZARE SI EVALUARE nJ

Pentru a asigura succesul Strategiei nafionale de promovare a produselor agroalimentare romdnesti
2025 - 2029, este necesard stabilirea unui sistem de monitorizare si evaluare, care si permiti urmirirea
progresului i si poata fi masurat impactul actiunilor intreprinse. Acest sistem va trebui s3 fie robust si
sa includd mai multe etape, de la colectarea i analiza datelor, pAni la comunicarea rezultatelor.

Pe baza datelor colectate, evaluarea Strategiei va fi realizatd in doud etape: o primi etapi intermediari
(la mijlocul perioadei de implementare) si una la finalizarea perioadei de implementare a Strategiei.
Evaluarea va viza gradul de atingere a indicatorilor Strategiei, numarul, valoarea §i rezultatele
actiunilor/masurilor, precum si gradul de corelare intre tintele diferitelor strategii.

Implementarea Strategiei, mecanismul de monitorizare i evaluare vor fi realizate prin infiinfarea
Comitetului interinstitutional responsabil cu monitorizarea §i evaluarea Strategiei Nafionale de
promovare a produselor agroalimentare romdnegti 2025 — 2029 si va fi dezvoltat prin decizii specifice

si adoptarea ulterioara de instrumente de lucru.

Prioritétile de monitorizare si evaluare vizeaza:

° atingerea indicatorilor stabiliti prin prezenta Strategie;
. Incadrarea in termenele asumate de prezenta Strategie;
. raportarea periodicd, analiza §i dezbaterea rezultatelor raportirilor, astfel incit institutiile

responsabile sd primeascd feedback rapid §i coerent referitor la bunele practici pe care le

implementeaz3, la barierele pe care trebuie si le depaseasca i la oportunitatile pe care trebuie si le

valorifice;
o asigurarea transparentei implementérii fatd de toate partile interesate;
o identificarea precoce a riscurilor ce pot periclita buna implementare a prezentei Strategii si

adoptarea unor abordari pentru gestionarea optimi a acestora;
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° identificarea solufiilor si instrumentelor de lucru pentru rezolvarea problemelor apérute pe
parcursul implementérii;
° identificarea precoce a necesititilor de schimbare §i adoptarea proceselor de management al

schimbdrii, inclusiv, prin revizuirea Strategiei.

Urmirind priorititile de mai sus, Comitetul interinstitufional responsabil cu monitorizarea §i
evaluarea Strategiei Nationale de promovare a produselor agroalimentare romdnegti 2025 — 2029 va
organiza activitatea de raportare a rezultatelor.

Colectarea §i analiza datelor - colectarea datelor va fi realizatd prin metode diverse, incluzénd
sondaje de opinie, studii de piafi si analiza datelor de vanzari si export. Aceste date vor fi colectate
de MADR si institutii, precum INS si ARICE, iar frecventa colectirii va varia in functie de tipul
datelor - de exemplu, sondajele ar putea fi efectuate trimestrial, in timp ce rapoartele de export ar
putea fi analizate semestrial si anual.

Planificarea resurselor - Strategia va fi implementat3 in corelare cu planificarea §i executia bugetard
anuali, ludnd in considerare cadrul multianual de planificare bugetar si strategic, care acopera cinci
ani. Strategia va servi ca bazi pentru fundamentarea bugetului pentru anul urmtor §i, la randul sau,
va fi actualizat pe baza performantei din ultimul an in ceea ce priveste cheltuirea resurselor alocate.
Evaluarea progresului si impactului - evaluarea va implica compararea datelor colectate cu indicatorii
de performanti stabiliti inifial. Acest proces va fi coordonat de Comitetul interinstitutional
responsabil cu monitorizarea §i evaluarea Strategiei Nafionale de promovare a produselor
agroalimentare romdnegsti 2025 — 2029. Aceasta va permite identificarea rapida a oricaror probleme
si ajustarea strategiei, daci este necesar.

Raportare §i revizuire - Rapoartele de monitorizare vor fi elaborate semestrial §i anual, (dupa caz),
pentru a documenta progresul §i impactul Strategiei. Acestea vor fi realizate de catre Comitetul
interinstitutional responsabil cu monitorizarea §i evaluarea Strategiei nafionale de promovare a
produselor agroalimentare romdnegti 2025 — 2029.

Comunicarea rezultatelor - este esentiald comunicarea rezultatelor monitorizarii §i evaludrii intr-un
mod transparent si accesibil. Acest lucru va fi realizat prin publicarea rapoartelor pentru a analiza
progresul si impactul Strategiei. Comunicarea eficientd va asigura faptul ca toti stake-holderii sunt

informati si pot contribui la procesul de imbunatitire continua.

40



Ministerul Agriculturii si Dezvoltirii Rurale

Feedback i imbunititire continud - un aspect cheie al procesului de monitorizare §i evaluare este
colectarea si utilizarea feedback-ului pentru imbundtifirea continud. Acest lucru va implica sondaje
de feedback de la stakeholderi si parteneri, precum si implementarea acfiunilor corective bazate pe
acest feedback.

Prin monitorizarea planului de actiuni, se urméreste ca Strategia nafionald de promovare a
produselor agroalimentare romdnegti 2025 — 2029 sa raspunde scopului pentru care a fost elaborati

si sunt indeplinite obiectivele Intr-un mod eficient si responsabil.

10. INSTITUTII RESPONSABILE, IMPLICATII BUGETARE SI SURSELE DE
FINANTARE g QQ)

Pentru a asigura implementarea cu succes a prezentei Strategii si pentru indeplinirea corespunzitoare
a obiectivelor acesteia, MADR va avea urmétoarele responsabilitifi institufionale:
. coordonarea implementirii Strategiei nationale de promovare a produselor \agroalimentare
romadnesti 2025 - 2029,
- asigurarea coerenfei in elaborarea §i implementarea politicilor publice specifice domeniului
agroalimentar;
- dezvoltarea de parteneriate pentru proiecte specifice - implicarea adecvati in derulare de acfiuni
comune;
- elaborarea/participarea la iIntocmirea de analize de specialitate in vederea identificarii
preferintelor/cererii consumatorilor privind produsele agroalimentare roménesti;
- organizarea §i/sau participarea la actiuni de promovare, mediatizare, nationale sau internationale;
) dezvoltarea interventiilor destinate sd faciliteze interactiunea eficientd si transparenti intre
autoritati si:
- operatori  economici din  domeniul  agroalimentar  (producatori/procesatori/
depozitari/comercian{i) — consumatori, pentru a identifica si dezvolta solutii inovatoare si
eficiente, oferindu-le acestora oportunititi reale de implicare in procesele decizionale;
- coordonarea monitorizirii $i evaludrii progresului in atingerea obiectivelor stabilite §i adaptarea

politicilor si mésurilor in functie de feed-back-ul si rezultatele obtinute.
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Implementarea cu succes a Strategiei depinde de implicarea partenerilor, astfel:

Partener Rol - modalitate de implicare
- asigurarea coerentei in elaborarea si implementarea politicilor publice specifice
domeniului agroalimentar;
- dezvoltarea de parteneriate pentru proiecte specifice - implicarea adecvatd in
derulare de actiuni comune;
- elaborarea/participarea la intocmirea de analize de specialitate in vederea
Autorititi identificarii preferintelor/cererii consumatorilor privind produsele agroalimentare
publice!® roménegti;
- organizarea si/sau participarea la actiuni de promovare, mediatizare, nationale
sau internationale;
- participarea la monitorizarea, evaluarea si raportarea progresului Strategiei.
Entitati - participarea la actiunile de promovare, mediatizare organizate de autorititile
. publice centrale sau locale;
reprezentative ale . u _ . . .
sectorului - implicarea in cadrul consultdrilor, dezbaterilor publice si a altor forme de
. implicare Tn procesele decizionale privind produsele agroalimentare, in mod
agroalimentar . ..
s special privind promovarea acestora,
(organizatii, . s s
- colaborarea societatea civild in cadrul

asociatii, clustere)
si operatori
economici din
domeniul
agroalimentar

cu autoritdtile publice si
parteneriatelor/acordurilor de colaborare pentru implementarea de proiecte
specifice - implicarea adecvata in derulare de actiuni comune;

- participare la monitorizarea si evaluarea progresului Strategiei,

Consumatori si
organizatii ale
consumatorilor

- atitudine proactiva:
. participarea la actiunile de informare, promovare, educare cu privire la
importanta si beneficiile consumului de produse agroalimentare roménesti

inregistrate/recunoscute/certificate pe scheme de calitate nationale/sisteme de
calitate europene, precum si de produse autohtone, in general,

. implicarea in activitatile (sondaje de opinie) necesare elabordrii de
analize de specialitate, in vederea identificdrii preferintelor/cererii consumatorilor
privind produsele agroalimentare romanesti;

. semnalarea deficientelor/aspectelor negative referitoare la calitatea,
siguranta, autenticitatea produselor alimentare;

. participarea la actiunile de informare si educare derulate de autorititi
publice/mediul academic/societatea civila;

- participare la monitorizarea si evaluarea progresului Strategiei.

1% Secretariatul General al Guvernului - Agentia Roméand pentru Investitii si Comert Exterior, Ministerul Sanatitii,
Autoritatea Nationald Sanitard Veterinard si pentru Siguranta Alimentelor, Autoritatea Nationald pentru Protectia
Consumatorilor, Ministerul Economiei, Digitalizarii, Antreprenoriatului si Turismului, Ministerul Educatiei si Cercetirii,
Ministerul Investitiilor $i Proiectelor Europene, Ministerul Afacerilor Externe, autorititi publice locale.
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_elaborarea/participarea la intocmirea de analize de specialitate in vederea
identificarii preferintelor/cererii consumatorilor privind produsele agroalimentare
romanesti;

- dezvoltarea de parteneriate pentru proiecte specifice - implicarea adecvati in
derulare de actiuni comune;

- organizarea si/sau participarea la actiunile de promovare, mediatizare, educare
organizate de autoritatile publice centrale sau locale;

- participarea la monitorizarea si evaluarea progresului Strategiel;

Mediul academic
— universitati,
institute de
cercetare de profil

- elaborarea/participarea la intocmirea de analize de specialitate in vederea
identificarii preferintelor/cererii consumatorilor privind produsele agroalimentare
roméanesti;

- dezvoltarea de parteneriate pentru proiecte specifice - implicarea adecvata in
Societatea civila derulare de actiuni comune de promovare;

- organizarea si/sau participarea la actiuni de informare si educare a
consumatorilor;

- reprezentarea intereselor consumatorilor in procesul de elaborare a politicilor
publice/actelor normative specifice sectorului agroalimentar

- participare la monitorizarea si evaluarea progresului Strategiei;

- informarea i educarea consumatorilor;

-mediatizarea  proiectelor/actiunilor/evenimentelor initiate  de autorititile
Mass-media publice/operatorii  economici/mediul  academic/societatea civili  privind
promovarea produselor agroalimentare romanesti.

O implicare adecvati a tuturor partilor interesate necesitd elaborarea unui plan cuprinzitor, o buni si

constanti comunicare §i colaborare.

Sursele de finantare trebuie si fie diversificate §i sustenabile, implementarea Strafegiei fiind _fllilfﬂaté
.

prin diferite iw_/m,ﬁgmcimgnaﬁgmlg si_europene, atit din bugetul de stat, cat si din fonduri

europene.
In spectrul instrumentelor financiare nafionale sunt:

>  Agentia Romini pentru Investitii i Comert Exterior - institufie care elaboreaza si
indeplineste politica nationald si strategiile in domeniul promovarii relafiilor comercial economice
internationale ale Romaniei cu tarile partenere prin derularea urmitoarelor activitai:

- reprezentarea §i promovarea intereselor de politicd agricold si comerciala cu produse
agroalimentare ale Romaniei la nivel european si international;

« organizarea/participarea, cu stand sub pavilion nafional, la targuri si expozitii de profil,
organizate in statele membre ale UE si in tarile terte;

» organizarea de evenimente de promovare a produselor agroalimentare roménesti in ;a‘frile de
interes pentru Roménia; constituirea portofoliului de referintd, dupd o analizd de specialitate a

balantei comerciale;
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« identificarea oportunititilor privind oferta la export a Romaéniei, precum si diversificarea
schimburilor cu produse agroalimentare;
e realizarea schimbului de informatii in ceea ce priveste potentialul la export in domeniul

agriculturii i industriei alimentare.

> schema de ajutor de stat IMM PLUS reglementatd prin Ordonanta de urgentd
nr. 18/2024, care include si componenta INNOVATION PLUS, prin care sunt finanfate cheltuielile
ocazionate de participarea la tArguri internationale de profil, in vederea promovérii produselor
companiilor roménesti pe pietele internationale, constidnd in activitati care sd conduci la stimularea
exporturilor roménesti in striinitate, stimularea comertului on-line si a digitalizdrii, retehnologizarea
companiilor locale, brevete de inovare aferente produselor, strategiilor, mediului, digitalizarii si care

activeazd In industria exportatoare nepoluanta.

> Resursele alocate conform prevederilor actelor normative in vigoare:

- Ordonanta de urgentd a Guvernului nr. 92/2011 pentru aprobarea organizarii unor actiuni de
informare si promovare privind politicile aplicaté in domeniul agriculturii §i dezvoltirii rurale, in
plan intern §i international, cu modificdrile §i completérile ulterioare;

- Legea nr. 168/2017 privind instituirea zilei de 10 octombrie - Ziua nafionald a produselor
agroalimentare roménesti;

- Legeanr. 79 /2019 privind instituirea Zilei nationale a gastronomiei si a vinului roménesc.

In spectrul instrumentelor financiare europene, se regisesc:
Planul National Strategic 2023 — 2027 — interventia IS-A-02 - Promovare, comunicare §i marketing,
inclusiv actiuni de monitorizare a pietei §i activitdfi care vizeazd in special sensibilizarea
consumatorilor 1n privinta calitdtii produselor apicole.
Programul de promovare ”Enjoy, It’s From Europe”, program desfasurat in cadrul Politicii UE de
promovare a produselor agricole, scopul acestui program fiind de a sprijini producétorii din sectorul
agroalimentar, atat in ceea ce priveste patrunderea pe pietele internafionale, consolidarea pozitiei pe
aceste piete, cdt si de a creste competitivitatea sectorului agricol din UE.
In ceea ce priveste acest program, MADR va realiza anual sesiuni de informare asupra:

»  sumelor disponibile pentru campaniile selectate in cadrul programului de promovare;

»  co-finantarii pentru proiectele selectate depuse de operatori privati;

»  apelurilor de propuneri pentru viitoarele campanii de promovare;

« eligibilititii operatorilor economici pentru ,,programele simple” si ,,multi-stat”.
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Colaborarea permanenti cu misiunile diplomatice ale Romaniei, inclusiv cu atasati
economici/agricoli, in ceea ce priveste organizarea de misiuni economice comerciale
(targuri/expozitii de profil) in statele in care produsele agroalimentare romdnesti au potential la
export, in scopul facilitarii exporturilor i generdrii de noi oportunititi de colaborare.

Misiuni economice comerciale la nivel inalt, dedicate promovdrii produselor agroalimentare
europene, conduse de comisarul pentru agriculturd din cadrul Comisiei Europene, in cadrul cérora
producitorii selectati pentru a face parte din delegatiile oficiale participd la activitdfi business-to-
business §i efectueazi vizite la operatorii economici locali, misiuni din cadrul cérora fac parte

reprezentantii sectorului agroalimentar, cat si reprezentanti ai MADR.
11. IMPLICATIILE ASUPRA CADRULUI JURIDIC JZ“>

Adoptarea Strategiei Nationale de promovare a produselor agroalimenta/re,mmd 12025 - 2029

contribuie la realizarea unor Obiective asumate prln programul de Guvernare 2023 -2024.

Infiintarea Comitetului interinstitutional responsabzl cu momtorzzarea 51 evaluarea Strategzez

Nationale de promovare a produselor agroalimentare romdnesti 2025 — 2029.

Reglementarea unui program de promovare in concordan{a cu obiectivele Strategiei.

Obiectivul general al prezentei Strategii este in conformitate cu strategiile existente la nivel european
si are ca scop obtinerea de citre Roméania de beneficii maxime de pe urma produc;iilbr sale agricole,
a calitdfii produselor agroalimentare si a tradifiilor sale culinare §i, prin promovarea acestora,
contribuind, astfel, la asigurarea unei mai bune prosperitdti si la obtinerea unor rezultate economice

pozitive in folosul securitdii alimentare si a sanatitii populatiei.

Avand in vedere noile tendinte si schimbiri ale cadrului legislativ, atit la nivel european, cét si la
nivel national, sunt necesare analiza actelor normative in vigoare care reglementeazi sectorul
agroalimentar i identificarea zonelor care necesitd modificéri sau completari.

Adaptarea legislatiei la cerinfele Regulamentului de punere in aplicare (UE) 2015/1831
al Comisiei din 7 octombrie 2015 de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr.
1144/2014 al Parlamentului European si al Consiliului privind actiunile de informare si
promovare referitoare la produsele agricole puse in aplicare pe piata interna si in tirile terte:
desi regulamentul european stabileste ci promovarea nu trebuie s se axeze pe originea specificd a

produselor, existd un spatiu pentru a mentiona originea intr-un mod care si completeze mesajul
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principal al UE. Legislafia nationald ar putea fi adaptatd pentru a incuraja si a facilita utilizarea
acestui spatiu in cadrul campaniilor de promovare, respectdnd conditiile impuse de regulament.

Revizuirea si actualizarea legislatiei in conformitate cu obiectivele Strategiei: Legislatia
existentd ar trebui revizuita si actualizati, pentru a asigura cé toate actele normative relevante sunt in
concordanti cu obiectivele Strategiei nafionale de promovare a produselor agroalimentare
romdnesti 2025 - 2029. Acest lucru ar putea include modificari ale legislatiei primare si secundare,
pentru a imbunititi eficienta si eficacitatea méasurilor de promovare.

Evaluarea si alinierea cu legislatia europeana: Este esential sd se asigure cd toate
modificarile legislative propuse sunt in deplind conformitate cu legislatia europeand si cu principiile
pietei unice, inclusiv libera circulatie a produselor agricole si alimentar.

Analiza cadrului juridic national pentru comerful electronic: Este necesard analiza
cadrului legislativ aplicabil comerfului electronic cu produse agricole si alimentare si efectuarea de
evaludri, inclusiv de impact, cu privire la comertul electronic. In funcfie de aceste actiuni, vor fi

realizate modificari $i completari la nivel legislativ si/sau procedural la nivelul instituiilor implicate.
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Anexa

Planul de actiune pentru implementarea Strategiei nationale de promovare a produselor
agroalimentare rominesti 2025 - 2029

romanesti (de ex.:
pensiunt

agroturistice,
puncte
gastronomice
locale, platforme
on-line de

promovare etc.).

Denumire Actiuni specifice Perioada de Institutii Indicatori de
implementare responsabile monitorizare
0S1 1.1. Efectuarea de | Anul 1 (Trim. III - | - DAJ/ANZM Numir de
Stimularea anah.ze. c}e V-3 - federatii/asociatii chestionare elaborate
. specialitate in ¥ =
consumului de de profil Numdr de
produse yeder'ea .. participanti la
. identificarii: - INS : o :
agroalimentare interviuri/chestionare
romanesti a) preferintelor/ - mediul academic/ | completate
cererii institute de . . .
. Numdr de interviuri/
consumatorilor cercetare . .
. chestionare validate
privind produsele
agroalimentare Numdr de analize
romanesti: efectuate i
N . diseminate
- intocmirea
bateriilor de
chestionare;
- colectarea
datelor;
- prelucrarea si
interpretarea
datelor;
- diseminarea
rezultatelor;
b) potentialelor
oportunitéti de - MADR
valorificare a
produselor - ARICE
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1.2. Diseminarea ', citre | Lunar - MADR/DAJ/ANZM | Numir de
consumatori si/sau - federatii/asociatii de | disemindri

. . Anul 1 5 .
producitori/procesatori  de . profil Numir de materiale
informatii referitoare la: (Trim. Il - | _alte instituii cu parcurse/prelucrate
- targuri de profil, expozitii, | IV) - 5 atributii in domeniu | in vederea extragerii

caravane de promovare a

(MEDAT, ARICE,

datelor/

produselor romanesti etc.; ANPC, ANSVSA informatiilor

- festivaluri ale recoltelor, etc.) Numir de

seri de degustare a produselor evenimente destinate
inregistrate/recunoscute/ promovarii
certificate pe scheme/sisteme produselor

de calitate, concursuri §i alte agroalimentare
activitati culturale si romaénesti
gastronomice;

- tururi gastronomice si de

degustéri care ofera

consumatorilor oportunitatea
de a descoperi si de a degusta

produsele intr-un  mediu
autentic;

- cursuri de initiere 1in
degustarea produselor

inregistrate/recunoscute/
certificate pe scheme/sisteme
de calitate;

-circuite turistice specializate,
excursii recreative la unititi
de productie/procesare, tururi
ghidate prin acestea si
participarea la degustiri de
produse, prezentarea unitafii
de productie/procesare,
instalatiilor, echipamentelor,
a modului de productie care
sd ofere vizitatorilor
experiente complete legate de
productia de produse
inregistrate
/recunoscute/certificate  pe
scheme/sisteme de calitate;

- conferinte/dezbateri cu
tematica specifici;

- analize, studii de
specialitate privind
preferintele si
comportamentul

consumatorilor, strategii de

marketing §i comunicare,
date si informatii despre
produse si tehnologii

inovatoare/de nisa etc.

! Diseminarea informatiilor citre consumatori se poate face prin intermediul site-ului MADR, postei electronice si/sau
diseminarea periodici de newslettere in format electronic.
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1.3  Organizarea  gi/sau | Trimestrial - MADR/DAJ/ANZM | Numir de intilniri
participarea la intdlniri de i DT . | organizate
lucru/instruiri/informari etc, | 09! L= Jsocant s gupurl ) -
in vederea: (Trim. 1T - P articipanti
. IV)-5 - FNGAL, FZP, FGLp | Participant
- cunoasterii, de citre . ..
.. .. . Numir de informatii
operatorii  economici, a - FLAG-uri
e . colectate
legislatiei specifice
DOP/DOC, IGP, STG, Numir de
fnregistririi pe  scheme documentatii
nationale, atit sub aspectul analizate
gbhg;tl.l.lf Lo caté §11 :l Numdr de operatori
ene 1c1;‘ or §;1. mdsurilor de economici
spryjin aterente; sprijiniti/instruiti
- colectdrii de informatii
referitoare la potentialele
produse agroalimentare care
pot dobidndi protectia pe
DOP/DOC, IGP, STG,
inregistrare pe  scheme
nationale;
- sprijinirii  operatorilor
economici in demersul de
certificare/recunoastere/
inregistrare.
1.4. Actiuni de identificare a | | . 1 | -MADR/DAJ/ANZM | Numir de actiuni
produselor agroalimentare cu . oreanizate
potential de inregistrare pe (Trim. III -|. Asociatii §i grupuri g
scheme de calitate nationale | IV) de producatori Numdr de produse
si de recunoastere/certificare ) s agroalimentare
pe sisteme de calitate Am'ﬂ 2 — 5| FNGAL-uri identificate
europene - identificarea (Trim. I - IV) Numir de
specificatiilor tehnice ale e
. n participantt
produselor agroalimentare in
functie de zona geografica, Numdr de
procesul de productie si specificatii tehnice
notorietatea locali; identificate
1.5 Actiuni/campanii  de | Trimestrial/ - MADR/DAJ/ANZM | Numir de
congtientizare/informare/educ | semestrial - federatii/asociatii de actiuni/campanii
are a 'f:onsumatorllor asupra | Anul 1 (Trim. profil Numir de
calitatii produselor | 117 - 1v) - 5 articipanti
agroalimentare romanesti -MEC P p
- ANSVSA
- ANPC
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1.6  Organizarea  si/sau | Anul 1| - DAJ/ANZM Numir de
participarea la: (Trim. II - federatii/asociatii de g:e:;l?;zltlée
- evenimente  destinate | IV) profil &
promo_vérii de perdus.e Anul 2 — 5| . institute cercetare Numér _de participiri
agroalimentare  roméanesti: (Trim. I - IV) la evenimente
targuri, expozitii, conferinte, ) - FNGAL, FZP, FGLP Numir de
seminare, mese rotunde . C
e ’ - FLAG-
manifestiri  culturale sau urt participanil
turistice etc., organizate la - MEDAT
nivel national sau local; - administratia public
- actiuni cu caracter solemn si locald
festiv.
. Numir de Punct
1.7 Dezvoltarea conceptului An%d 1 - ANSVSA G:;;lr;n onelic e uncte
de Punct Gastronomic Local | (Trim. III - Locale inregistrate
ca vector al traditiilor | IV) - MADR sanitar veterinar si
culinare nationale si concept - AZM tr .
unic la nivel regional Anul 2 - 5 Efixrln elxlltel or siguranta
(Trim. I - 1IV)
08S.2. 2.1. Efectuarea de analize | Anul 1|-MADR Numdr de materiale
Facilitarea | (Prospectarea, cunoasterea | (Trim. III - | _\gp AT analizate/elaborate
promoviirii | P ietelor de specmhta.t S 1y Categorii de produse
vederea valorificarii - ARICE .
produselor roduselor  agroalimentare analizate
agroaliment | PTOCUS€0 agroatim Anul 2 - 5| _INS w
romanesti pe piete externe. (Trim. I - Numdr de tari
are ’ - mediul academic/ | evaluate
al.xtohtone pe V) institute de cercetare . ]
piete externe Numdr de analize
- federatii/asociatii de | efectuate
profil
2.2. Diseminarea' de | Lunar - MADR Numir de
informatii  referitoare la - MEDAT disemindri
evenimente internationale de Numir de materiale
profil  precum:  tArguri, - ARICE
e . parcurse/prelucrate
expozitii, conferinte etc. in vederea extragerii
datelor/informatiilor

12 Disem_i_harea informatiilor citre consumatori se poate face prin intermediul site-ului MADR, postei electronice si/sau
diseminarea de newslettere in format electronic
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2.3. Organizarea i/sau | Anul 1|-MADR Numir de
g § :

participarea la: (Trim. 1T -|_mMED AT evenupente
- evenimente  destinate | IV) _ ARICE organizate
promovirii  de  produse Numdr de participari
agroalimentare  romdnesti: | Anul 2 - 5. federatii/asociatii de | la eveniment
targuri, expozitii, conferinte, | (Trim. I - IV) | profil Numir de
semunare, - mese rotunde, - administratia publica participanti
manifestiri  culturale sau locala
turistice etc., organizate la Numir de produse

. . . e
nivel european/international, prezentate
in scopul diseminarii si
promovdrii politicilor aplicate
in domeniul agriculturii si
dezvoltarii rurale;
- prezentare/degustare de
produse 1n cadrul unor actiuni
cu caracter solemn si festiv,
cu participare internationalid
- prezentare/degustare de
produse in cadrul unor - ARICE
evenimente diplomatice,
organizate de ambasadele
Romaéniei in tiri membre UE
sau terte.
2.4. Propunerea/incheierea, | Anul 1 | - MADR Numir de
cu institutii omoloage din (Trim. I -|._ MEDAT memorandumuri,
statele membre UE precum si V) parteneriate/acorduri
din téri terte, de / protocoale inifiate
memora?dumurl, . Anul 2 - 5| _ARICE Numir de
partenerlate/acohrdurl/ (Ttim. I - IV) memorandumuri
protocoale, avdnd ca scop - ANSVSA arteneriate /acor’duri
promovarea schimburilor ?protocoale
ZOS):;flaéet ecu produse incheiate/ certificari
groalimentare. sanitar veterinare si

pentru siguranfa

.| alimentelor

recunoscute intre
state
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2.5. Organizarea si/sau
participarea la intilniri de
lucrw/instruiri etc. in vederea:

- cunoagsterii, de citre
operatorii  economici, a
avantajelor/competitivititii
produselor DOP/DOC, IGP,
STG, produse ecologice
recunoscute/certificate pe
sisteme de calitate europene
si inregistrate pe scheme de
calitate nationale, pe pietele
internationale;

- colectdrii de informatii
referitoare la  potentialele
produse agroalimentare care
pot fi promovate in afara
granitelor Romaéniei;

- sprijinirii  operatorilor
economici in demersul de
certificare/recunoastere/
inregistrare/intocmire
documentatie de promovare
pe terte piete;

- Ministerul Investitiilor si
Proiectelor Europene va
identifica instrumente si
mecanisme specifice din
fonduri europene pentru
sustinerea  producétorilor
de produse agroalimentare
si de promovare a
produselor agroalimentare
autohtone, in strictd
corelare cu prioritifile
strategice ale Politicii de
Coeziune, precum s§i a
actiunilor identificate 1in
programe;

Anul 1
(Trim. III -
V)

Anul 2 - 5
(Trim. [ - IV)

- MADR/DAJ/ANZM

- MEDAT
- ARICE

- Asociatii i grupuri

de producitori
- FNGAL

- MIPE

Numér de intilniri
organizate

Numir de
participanti

Numdr de informatii
colectate

Numiirul de
documentatii
analizate /elaborate

0S.3.
imbunitétirea
inter-
relationdrii
intre
autoritati —
producitori/
procesatori/
consumatori

3.1 Actiuni de
comunicare/colaborare intre
autoritdfi i organizatii
profesionale/operatori

economici - Intdlniri i
consultiri la  elaborarea
cadrului normativ
specific/procedurilor de lucru
astfel 1incdt rdspunsul la

Anul 1
(Trim. I -
V)

Anul 2 - 5
(Trim. I - IV)

- MADR/DAJ/AFIR/

APIA/ ANZM
-MS

- MEDAT

- ANSVSA

- ANPC

- INS

Numér de actiuni
initiate

Numir de intalniri
organizate

Numir de participéri

Numdr de
participanti
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nevoile si la solicitarile
mediului de afaceri si ale
consumatorilor sd fie
prompte, pertinente, clare,
transparente.

- Autoritati
locale

publice

3.2 intélniri
producitori/operatori din
sectorul agroalimentar, 1in
vederea incurajirii asocierii
micilor producitori/
procesatori - prezentarea
avantajelor, promovarea
exemplelor de bune practici.

cu

Anul 1
(Trim. I -
V)

Anul 2 - 5
(Trim. I - IV)

- MADR/DAJ/ANZM

Numir de intlniri
organizate

Numdr de
participanti

Numir de operatori
inscrisi in forme
asociative

3.3 Masuri si  colaboriri
interinstitutionale
(memorandum-uri/acorduri
etc.) in vederea:

a) sprijinirii organizirii de
actiuni/campanii de
congstientizare/informare/
educare a consumatorilor
asupra calitdtii produselor
agroalimentare roméanegti

b)
participarii
destinate
produse
roménesti

si/sau
la evenimente
promovirii  de
agroalimentare

organizarii

¢) facilitdrii accesului la
date/informatii referitoare la:
consumul de produse
romanesti, evolutia
importurilor/ exporturilor de
produse agroalimentare si
evaluarea impactului asupra
producitorilor/procesatorilor
nationali, date statistice
relevante necesare elaboririi
politicilor publice,
trasabilitatea produselor
agroalimentare importate;

Anul |
(Trim. III -
V)

Anul 2 - 5
(Trim. I - IV)

- MADR/DAJ/AFIR/
APIA/ANZM

-MEC

-MS

- MEDAT

- ANSVSA

- ANPC

- INS

- FNGAL, FZP, FGLP
- FLAG-uri

- Autoritati
locale

publice

- Asociatii si grupuri
de producitori de
profil

- Cooperative agricole

Numir de colaborari
initiate

Numir de materiale
primite/transmise

Numdr de evaluiri
efectuate

3.4. Realizarea unui Registru
de piatd, cuprinzind
informatii despre operatorii
economici §i  produsele
rezultate — instrument care
vine in intdmpinarea
consumatorului, facilitind
alegerea de produse
alimentare roménesti.

Anul 1
(Trim. II -
IV)

Anul 2 - 5
(Trim. I - IV)

- MADR/AFIR

Registru de piati
operational
Numir de operatori

economici
inregistrafi

Numdr de produse
inregistrate
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ACRONIME
Acronim Denumire
AFIR Agentia pentru Finantarea Investitiilor Rurale
AM PNDR Autoritate de Management Programul de Dezvoltare Rurali
ANPC Autoritatea Nationald pentru Protectia Consumatorilor
ANSVSA Autoritatea Nationald Sanitard Veterinara si pentru Siguranta Alimentelor
ANZM Agentia Nationald a Zonei Montane
APIA Agentia de Pliti si Interventie pentru Agricultura
ARICE Agentia Roméani pentru Investitii si Comert Exterior
CE Comisia Europeani
DAJ Directia pentru Agriculturd Judeteana
DG AERI Directia Generala Afaceri Europene si Relatii Internationale
DG BFFE Directia Generald Buget Finante si Fonduri Europene
DOP Denumirii de origine protejati
DDD/SGG Departamentul pentru Dezvoltare Durabild din cadrul Secretariatului General al
Guvernului
FAO Organizatia pentru Alimentatie si Agriculturi (Food and Agriculture Organization)
FGLP Federatia Grupurilor Locale pentru Pescuit
FLAG Grup de Actiune Locala pentru Pescuit
FNGAL Federatia Nationald a Grupurilor de Actiune Locala
FZp Federatia Zonelor Pescaresti
GAL Grup de Actiune Locali
IGP Indicatie geografica protejatd
INS Institutul National de Statistici
INDAGRA Eveniment/targ agricol din Romania
LEADER Initiativd a Uniunii Europene de sprijinire a proiectelor de dezvoltare rurala initiate la
nivel local, in vederea revitalizirii zonelor rurale si credrii de locuri de munca
MADR Ministerul Agriculturii si Dezvoltirii Rurale
MAE Ministerul Afacerilor Externe
MEC Ministerul Educatiei si Cercetirii
MEDAT Ministerul Economiei, Digitalizirii, Antreprenoriatului si Turismului
MIPE Ministerul Investitiilor i Proiectelor Europene
MS Ministerul Sanatatii
OIC Organism de inspectie si certificare
OMS Organizatia Mondiala a Sanatitii
PNS Planul National Strategic
PPE Programul de Promovare a Exportului
SPRP Serviciul de Presa si Relatii Publice
STG Specialitate traditionald garantati
UE Uniunea Europeani
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